
La Camera di Commercio di Ferrara 

fondigxri  e internazionali 

W:n..ama 

xl'averitc In,crio 

ni SainnedelCuslo, 

press LITE 
03/02/2012 la Nuova Ferrara 

L'IMPEGNO DELL'ENTE CAMERALE PER L'AGROALIMENTARE 

«Favo e le presenze 
al Salone del Gusto» 
Far conoscere e promuovere 
l'agroalimentare ferrarese, e 
le sue eccellenze, sui mercati 
nazionali ed internazionali. 
Sono questi, in sintesi, i cori-
tenuti del bando approvato 
dalla Giunta della Camera di 
Commercio per favorire la 
partecipazione delle impre-
se ferraresi al "Salone del Gu-
sto 2012', la manifestazione 
dedicata all'eccellenza dell' 
enogastronoirda italiana ed 
internazionale che è in pro-
gramma a Torino dal 25 al 29 
o: tobre prossimi. 

Salone del Gusto ba di- 

chiarato il presidente della 
Camera dì Commercio di 
Ferrara Carlo Alberto Ronca-
rati - è uno straordinario stm-
men to di promozione nel 
mondo della produzione 
enogastionomica artigiana-
le di qualità ed attrae, ad ogni 
edizione, oltre 1.000 tra cuo-
chi di fama internazionale e 
giornalisti specializzati, dive-
nendo così una preziosa oc-
casione per avvicinare le 
aziende produttrici sia ai sin-
goli consumatori, sia ai gran-
di ceneri di acquisto interna-
zionali. La la della Giuri.- 

ta camerale di investire con-
giuntamente a fianco delle 
nostre imprese in questa ma-
nifestazione - ha proseguito 
il presidente l:calcai:ad - deri-
va dalla convinzione che 
'agroalimentare ferrarese 

abbia tutte le caratteristiche 
per competere con successo 
nello scenario globale". Gra-
zie agli accordi stretti dalla 
Camera di Commercio con 
gli organizzatori, le imprese 
Ferraresi avranno una corsia 
di 3.< cesso preFenmziall, sen-
za dover passare per le 'un-
gfieliste di attesa. 
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Le richieste delle imprese: 
attenzione a estero e credito 
Internazionalizzazione è sem-
pre più tra le parole chiave nel 
contesto economico mondia-
le di questi giorni. 

E lo testimonia anche l'espe-
rienza diretta degli imprendi-
tori. 

Infatti il garantire i flussi di 
credito alle Imprese e aumen-
tare l'impegno sulla partecipa-
zione alle fiere internazionali 
questa è la :ricetta per aiutare il 
"Made in Ferrara" a superare 
la crisi dei mercati che viene 
dagli imprenditori ferraresi re-
sidenti nei cinque continenti. 
Rispondendo ad un'indagine 
che è stata realizzata di recen-
te dall'Osseivatorio dell'Eco-
nomia della Camera di Com- 

merde, gli imprenditori ferra-
resi indicano a pari merito 
(26%) queste come le due prio-
rità su cui concentrare le risor-
se per sostenere il Made in Fer-
rara in questo momento nel 
difficile contesto economico 
attuale. 

A seguire viene indicata l'im-
portanza della pubblicità (che 
ha ricevuto il 15% delle rispo-
ste). 

Chiudono la serie delle azio-
ni prioritarie giudicate utili da-
gli imprenditori, il migliora-
mento della rete distributiva 
all'estero e la tutela dei marchi 
(che sono state evidenziate dal 
4% del campione che è stato 
intervistato;. 
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Fondi per andare a fiere internazionali 
La Camera di Commercio stanzia 200.000 euro a disposizione degli imprenditori per far conoscere prodotti e servizi 

E' una buona notizia per chi 
esporta: i soldi ci sono, li mette 
la Camera di Commercio di 
Ferrara e serviranno a finanzia-
re la partecipazione alle illere in-
ternazionali messe in calenda-
rio dalle imprese ferratesi per il 
2012. Una dote di 200.000 curo, 
a disposizione di ciascun im-
prenditore per far conoscere i 
propri prodotti e servizi al atea-
cari di tutto il mondo. Locazio-
ne di spari espositivi e di aree 
di incontro, costi di iscrizione, 
allestimento stand, servizi di 
traduzione e interpretariato., al-
lacciamento energia elettrica, 
trasporto a destinazione e mo-
vimentazione di materiali e 
prodotti destinati all'esposizio-
ne. Sono questi alcuni dei temi 
promossi dal nuovo bando pro-
mosso dell'Ente di Largo Ca-
stello, che prenderti il via il 5 
marzo prossimo. 

Gli ottimi riscontri che sono 
stati registrati nel corso del 
2011 - ha sottolineato il pie si-
dente della Camera di Com-
mercio di Ferrara, Carlo Alber-
to "Roncarati - esprimono una 
chiara dimostrazione dell'alto 
gradimento riscosso presso gli 
im prenditori ferraresi verso 
questo strumento. con adesio-
ni numerose da ogni parte del-
la provincia la scelta della 
Giunta - ha proseguito il presi-
dente Roncarati - si è orientata 
versoi ontributo dal valore 
più alto, al quale è corrisposto 
un investimenti), da parte delle 

Il presidente Numerati 

imprese, più elevato. Questo 
orientamento conferma il cc 
ra o e l'intraprendenza dell' 
imprenditoria ferrarese, che 
ancora una volta ha destinato 
risorse per movimentare il mer-
rate e creare nocive opportuni-
tà di business". 

Per maggiori informazioni è 
possibile contattare l'ufficio 
Marketing internazionale della 
Camera di Commercio ;nume-
ri di telefono 
0532 /783.806,812,8171, 

Appuntamenti 
di formazione 
Riparte"Ferrara International 
Meeting", il programmagli 
formazione per 
l'internazionalizzazione riservato 
alle imprese ferraresi che è giunto 
alla sua sesta edizione. Tanti gli 
appuntamenti, che offriranno 
spunti di approfondimento ed 
opportunità commerciai i alle 
imprese il rapporto 
banca/impresa, i trasporti 
internazionali, i crediti 
documentari, l'origine delle merci. 
Imperdibiii saranno anche le 
giornate organizzate in 
collaborazione con !Ufficio delle 
Dogane d i Ferrara e Porte aperte 
al P internazionalizzazione, una 
opportunità unica per 
imprenditori e manager in cerca di 
nuovi sbocchi, nuove idee e nuove 
collaborazioni con i più importanti 
attori che operano in Italia e 
all'estero sul fronte del la 
commercializzazione 
internazionale. Qui a fianco in 
pagina è riportato l'elenco 
completo di appuntamenti che si 
terranno nella sede della Camera 
di Commercio. Per maggiori 
informazioni é possibile consultare 
il sito aivici.fe£aincom.it oppure 
scrivere alla casella e-mal I 
esteroefe,camcorn.it 
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SETTE CONSIGLI DA SEGUIRE 

Come essere vincenti sui mercati di tutto ii ondo 
Oggi Vinte rnazionalizzazione 
delle aziende è un fatto sem-
pre più importante. Vediamo 
sette consigli della Camera di 
Commercio per essere vincen-
ti sui mercati di tutto il mondo: 
I) pianificare, che vuol dire 
raccogliere informazioni, atti-
vare contatti, prevedere spese 
di viaggio, adattare prodotti e 
servizi alle esigenze dei consu-
matori del paese scelto; 2) defi-
nire gli obiettivi in base alle ri-
sorse (finanziarie, umane e 
tecniche) disponibili; 3) sele-
zionare con cura i mercati in 
base alle infrastrutture presen-
ti, al coniesto politico, alle bar-
riere tarli-farle, ai principali 
concorrenti, all'esistenza di ac- 

cordi commerciali di libero 
scambio; 4) adeguare l'orga-
nizzazione interna dell'azien-
da attraverso il coinvolgimen-
to dei collaboratori e la crea-
zione di un vero e proprio te-
am dedicato; 5) fare attenzio-
ne alle differenze culturali e 
normative; 6) scegliere i mezzi 
di pagamento pllt efficaci, i 
te mpi tra il pagamento e la for-
nitura, ad esempio, possono ri-
sultare fondamentali; 7) è sem-
pre bene non fare da soli, ma 
accedere ai tanti servizi ed ai fi-
nanziamenti disponibili (ad 
esempio di Camera di Com-
mercio, associazioni catego-
ria, Regione, ice, Shnest, Sa-
ce). 
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