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PERUNTURISTA su 10, Ferra-
ra ¢ sinonime di ‘buon cibo’ e
guanti hanno avuto la possthilisa
di trascorrere una vacanza nella
nosira provincia promucvono la
cucing ferrarese con un & pieno.
E’ quanto emerge da vna recente
indagine della Camera di Com-
mercio, realizzata  nellambiwo
deli'Osservatorio  dell’economia.
E visto che la domanda turistica
delia ‘Ferrara gastronomica’ si di-
niostra in crescita, vale la pena -
per Ente di Largo Castello - di
far ‘assaggiare’ a quanti scelgono
un viaggio nel nostro territorio 1
sapori ferrarest pil gemuini, pro-
muovendo cosi prodotii e turi-
smo. Come? Attraverso la pift in-
cisiva ambasciatrice del gusto e
del palato, cieé la ristorazione,
che con il progetto varato dalla

giunta della Camera di Commer-
cio avra, a breve, Ia possibilita di
certificare la propria “ferraresity’ e
{a gualita det prodotti offerd alla
clientela con un bollino Doc.

Del resto, parlano i1 numeri: in
provincia di Ferrara, il settore

agroalimentare rappresenta un
terzo delle imprese attive. € neght
ultimi 12 mesi, con Peccezione
delle attivied agricole, gh alrd set-
tori hanno praticamente tenuto
witti le proprie numerosita, con
aumenti, in particolare, proprio

\ MERCE

Valorfin €

Periodo riferimenio: terzo trimesire 2010

nella ristorazione (vedi grafico
laio). E (come dimosira i grafico
sotto) la ripresa dell’export per 1
prodotti ferraresi, registrata nei
prioi nove mesi del 2610, non po-
terva non riguardare anche il set-
tore agroalimentare (+ 18,9%):

In crescita fa domanda turistica
delia ‘Ferrara gastronomica’

S Prodonl deli’agricoliura, della slivicoitura & della peses
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Bando della Camera di Commercio per la costituzione di una rete di scambio

UNA RETE di produttor, risto-
ratori, albergatori e commercian-
ti, un sito web promozionale ag-
giornato in tempo reale, settima-
ne durante le quali sara possibile
degustare le specialita ferraresi a
prezzo concordato, ¢ tanto altro
ANCOTH...

Questo ¢ “Ospitalits Tipica Ferra-
rese’, il progetio promosso dalla
Camera di Commercic per favori-
re, anche attraverso contributi a
fondo perduto {previsti in un ban-
do che uscira if 15 febbraio), Vinte-
grazione tra la rete comumerciale e
le imprese dell’agricoluura, artigia-
nali ¢ manifatturiere caratierizeg.
te da produzioni tipiche ¢ di guali-
ta.

Un progetio articolato, quello
pensato dall’Ente di Largo Castel-
lo, che s avvale del contributo del-
fe associazioni di categoria ¢ che
prevede, tra le varie iniziative, la
creazione di un marchio identifi-
cativo dei prodotti tipici e tradi-
zionali focali, Ia presentazione di
questi prodotii su un apposito poxr-
tale internet, Porganizzazione di
seminari ¢ di percorsi formativi
per ke imprese dellagro-alimenta-
re, dellartigianato, della ristora-
zione e del turismeo legate alla pro-
mozione ¢ alla commercializzazio-
ne dei prodotii tipici.

Una rete, insomma, di scambi
commerciali ma anche di servizi,
di conoscenze e di promozione re-
ciproca volta a valorizzare imma-

gine di Ferrara nel suo comples-
80, TANRI0 come meta turistica che
come terra di origine di produzio-
ni di qualita agroalimentari e non
s0ic.

<YEICOLARE i valori dello Sti-
le ferravese’ di accoglienza attra-
verso la tutela della qualita delle
nostre produzioni, del saper fare
fegato alla tradizione locale ¢ a1
iuoghi di origine della nostra ga-
stronomia costituisce la peculiari-
ta di questo imporiante progetio,
che trova nella partecipazione de-

gli imprenditori un valore aggiun-
to insostituibile» ha sottolineato
Carlo Alberto Roncarat, presi-
dente della Camera di Commer-
cio di Ferrara,

«L.e imprese che aderiranno alla
Rete - ha proseguito Roncarati -
SOLLOSCTIVEranno un preciso disci-

plinare e faranno delle produzio-
ni tipiche di qualita Pelemento ca-
ratterizzante del proprio assorti-
mento, riscoprendone gli origina-
11 fegami con i territorio di appar-
tenenza € con la stagionalita delle
sue colture, ragione prima della
straordinaria ricchezza della cuci-

na ferrarese, apprezzata in tutto if
mondon.

TORNANDO al bando, esso pre-
vede contributi a fondo perduto,
finc a un massimo di 4.300 euro,
alle strutture ricettive, agh eserct-
zi di vicinate, alle botteghe ali-
mentari, ai bar e ai ristorant che:
destinino una parte dei propri spa-
7i espositivi ad ospitare un ‘ango-
to del turismo e dei prodotti tipi-
of’; offranc un ‘mend di degusta-
zione’ completo {oppure una cola-
zione), redatio i almeno due lin-
gue, relativo alla radizione gasiro-
nomica locale e realizzato con pre-
valenza di prodotti tipici della
provincia di Ferrara.

Saranno sostenute, in particolare,
fe spese per Pacquisto di attrezza-
ture e di scaffali espositivi, 1a rea-
lzzazione di materiale promozio-
nale e pubblicitario (sito internet,
depliants, brochure, video, meny,
ecc.), Vacquisto di prodod tipict
agroalimentari ed artiglanali &
qualith. E in caso di progetts che
prevedano la stipulazione di speci-
fici accordi di filiera o di contratii
pluriennali di fornitura della du-
rata minima di 3 anny, il conwribu-
to della Camera di Commercio
passa dal 50 al 60% del toale.

Per informazioni € possibile rivol-
gersi agli uffici della Camera di
Commercio  (telefono  §532
783.813-820) o consultare i sito
www.fe.cameom.it

| dieci comandamenti per le imprese

DIECH i comandamenti per le imprese che intendono aderi:
v alla Reter

i avers sedde nefls provinela di Forrara

2, Bon wver commesso reatl di frode nlimentare di alinens
S annd

3. offrive, per tutto Yanno, alinenc un menti di desustarios
ne complats (da variare seconds fa stagionaiita delf prodot-
thy relative alla tradizione gastronomiva lovale e realizeato
con prevalenza di prodotti tipicl e tradizionali ferrarest;

4. offrive materiale informativo sul prozetto, sulle produzio-
ni agroalinentari, artigianall e tipiche del territorio;

5. collsborare ad azioni di educarione slimentare;

&, verificare Bl gradimento del servizi offertd:

7. disporre di personale diservizio adepuataments prepara-
ta sulle ricette e sulle produzioni tipiche forvaresi utilizzate
& in distribuzione nella struttura;

8. rollaborare ad iniziative perlo sviluppo ¢ la divulparione
delle conoscenze sulllidentita locale e sul programmiculbs
rali del tervitorio;

F.dare Ia propris disponibilitd 3 essere contattati dal pros
duttori selezionat dalla Camera di Commercio;

1. dare la propria disponibilita a sperimentare formule ine
novative di illara corta, 3 ospitare nel propri ptngl vendita,
compatibiimente con gl spazi a disposizione ¢ senza oneri
direttl iniziative di prowwrione organizzate dal produtio-
b

Cario Alberto Roncarati




