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LA NUOVA

Dopo il Castello estense e la
_Citta di Comacchio, & la volta
delfa Camera di Commercio:
sard attivo, infatli, neghi - uffici
Largo castello, 24 ore su 24, il
servizio ai turisti di verifica e
opzione - in forma last minuie -
della disponibilita di posti letto
nelle strutture ricettive della
provincia. If servizio, realizzato
da Camera di Commercio e
Provincia di Ferrara in collabo-

- razione con i Comiuni di Ferra-
ra & di Comacchio, & attivo dal
22 agesto 2008 ed ha gia regi-
strato, ad 0ggi, oftre 420 pernot-

tamenti per un ricavo, a favore

degli operatori ferraresi, di
21.176 euro. Scno le strutture

pidl attive, che aggiornano quo-,

fidianamente il numero delle
camere disponibili, quelle ad
essere maggiormente ricom-
pensate. Tra gli alberghi, ad
esempio, gli hotel Carlton e Ri-
pagrande hanno ricavato, ri-

0.

Mentre, tra gli affittacamere,
primeggiano Locanda Modi-
glioni, con un ricavo pari a
2.106 euro, e Locanda della Bi-
scia, con 1.297 euro. L'opera-
zione & semplice: attraversoc
un dispositivo touch screen,
toccando lo schermo del com-
puter, il turista, verificata le di-
-sponibilith del momento (che
possono essere ordinate in ba-
se alla tipologia di struttura, al-
la posizione in citta o al prez-
20), fa la propria scelta e preno-
ta la-camera, inserendo le pro-
prie generalita e stampando
una ricevuta, che andra conse-
gnata alla struttura ricettiva in-
dividuata entro un'ora. 50 ope-
ratori turistici della provincia
hanno gia aderito al servizio
sottoscrivendo un disciplinare.
Una piazza virtuale, che per-
mette l'incontro tra domanda
ed offerta di servizi ricettivi, di-
rettamente sul web, e che costi-
tuisce per gli imprenditori del

Il turismo ferrarese a tutta
formazione. | corsi gratuiti pro-
mossi per gli operateri del set-
tore hanno sortitc un gran suc-
Cesso,

Lo sforzo & chiaro e punia a
migliorare la gualitd dell'offer-
ta ferrarese in tufti gli ambiti tu-
ristici: dall’accoglienza alber-
ghiera alla ristorazione, la ge-
stione dei bed&breakfast e del-
le aziende agrituristiche non-
ché l'organizzazione congres-
sugle. o

Nell'ambito del protocollo
dintesa per la promozione
coordinata del turismo, incolla-
horazione con le associazioni
territoriali di categoria, la Ca-
mera di Commercio di Ferrara

e la Provincia di Ferrara hanno -

proposto una nuova tappa de!
percorsc formativo rivolto.agli

operatori del nostro territorio. .

Questanno le «l.ezioni di ter-

spettivamente, 2610e 2.115 eu

- Proposte per
il turismo
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Prenotazioni
via internet

Servizio di
pernottamento

Pier Giorgio Dall

"Acqua

ex Presidente della Provincia

di Ferrara

setiore un "ulteriore canale di
vendita dei posti letto. A breve,
le postazioni di Last minute for-
niranno altre informazioni turi-
stiche su Ferrara e la sua pro-
vincia: eventi, manifestazioni,
sagre, mostre, luoghi di interes-
se storico ed artistico saranno
raccontati con immagini e testi
sempre aggiornati. L'aiuto alla
commercializzazione messe in
alto da Camera di Commercio
e Provincia non si ferma qui,
perché gli enti hanno gia reso
disponibili contributi. a fondo
perduto a sostegno di progetti,

Forum itinerante sul territorio-

da realizzarsi entro la-fine ‘del
2009, di sviluppo del settore tu-
ristico idonei a incentivare l'in-
coming verso la provinéia di
Ferrara e le sue risorse turisti-
che con riferimento, al turismo
culturale, naturalistico, eno-ga-
stronomico, scolastico, balnea-
re e congressuale. Possono
presentare domanda le agen-
zie di viaggio e i Tour operator
in regola con le autorizzazioni
amministrative previste dalla
legge, che: commercializzino
“pacchetti turistici (viaggi, va-
canze e circuiti venduti od offer-
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di territorio
ritorio», I'originale iniziativa
che, riprendendo le esigenze .

formative degli operatori, pun-
ta a comunicare con efficacia
le eccellenze del prodotto turi-
stico locale, sono state ancor
di pit rinnovate nei contenuti:
quattro fezioni in aula, per ap-
profondire |la conoscenza delle
dinamiche del mercato e delle
strategie di commercializzazio-
ne turistica,
guidati, vere e proprie visite
sul campo nelle realta turisti-
‘che pill significative del territo-
rio ferrarese. Positivi i risconiri

e quattro itinerari

Carlo Alberto Roncarati S Parco .. .
Presidente Camera di Commercio “delDelta =~ .
di Ferrara )

delPo

Confrontitra

’

ritorio: |

i partecipanti

dei partecipanti, per i quali «Le- re |
zioni di Territorio» oggi & diven- d’acqua? £’
tato un vero e proprio Forum iti- :
nerante, un incontro delle pin
importanti esperienze del setto-
re, un.modo per discutere fac-
cia a faccia, confrontarsi e allo
stesso tempo intratienersi nei
luoghi come gli stessi nostri tu-
risti possono fare. L'edizione
2002 ha, inoftre, stabilito un
nuovo record: il maggior nume-

1§ 200 bi

‘per produrre quel
- giunto di risorse che oggi seno

ti in vendita ad un prezzo forfe-
tario con durata superiore alle
24 ore; organizzino voli char-
tér, voli di linea e inclusive
tour. Bando che, nel 2008, ha

‘generato oltre 2.000 pernotta-

menti.

~Con 30mila euro di risorse,
ed un contributo medio di circa
3.000 euro, & stato prodotto un
fatturato complessive .di olire
150.000 euro con 247 pacchetti
turistici venduti, senza conside-
rare |'indotto sviluppato dalla
presenza dei turisti per un pe-
riodo prolungato, che li ha visti
coinvolti in itinerari e visite turi-
stiche guidate, escursioni, con
la presenza di accompagnatori
e guide turistiche e ambientali.
Indicando il ruolo che. il turi-
smo pud svolgere nell'econo-
mia provinciale, il presidente
della Camera di Commercio di
Ferrara Carlo Alberto Roncara-
ti, ha sottolineato che «Si tratta
di settore di cui la nostra pro-
vincia ha assolute bisogno per
essere sempre pill competitiva
sui mercati nazionale ed inter-
nazionale ma, al tempo stesso,
valore ag-

indispensabili alla nostra eco-
nomia, prima per fronteggiare,
con carte vincenti, questa crisi
economica e poi per meglio
strutturare quelli che sono i no-
stri veri asset di sviluppo». «|
bando incoming - ha dichiarato
I'ex Presidente della Provincia
Pier Giorgio Dall'Acqua - deve
questo successo al fatto che &
stato progettato per creare si-
nergie positive e superarela
classica presenza in citta di tu-
visti mordi e fuggi. E’ stata, in-
fatti, premiata la vendita di pac-
chetti turistici, viaggi e vacanze
cfferti ad un prezzo forfetario
con durata superiore alle 24
ore, risultanti dalla combinazio-
ne dei servizi di trasporto, al-
loggio e servizi turistici diver-
Sl .

Un marchio che premia le imprese

1l marchio Ferrara Terra e Acqua vuole tra-
smettere |a caratteristica saliente del nostro ter-
incontro tra terra e acqua appunio. E
guate modo migliore per raggiungere |
se non offrire alle imprese la possibilita di vive-
emozione di questo incontro proprio a filo
can gquesto intento che Provincia e
Camera di Commercio di Ferrara premiano le
imprese che hanno chiesto ed ottenuto [a possi-
bilita di fregiarsi del bel marchio turistico che ca-
ratterizza il nostro territorio.  Sono stati riserva-
et per poter partecipare ad una delle
19 escursioni in programma, da giugno ad otto-
bre, a bordo dei battello fluviale Nena - con par-
tenza dalla darsena San Paolo di Ferrara
casiona di mercatini, sagre ed eventi,
va & estesa alle strutture che hanno oltenuto il

chiettivo

in oc-
L iniziati-

ro di operatori rappresentati
(71)- ed if maggior humerc di
partecipanti per un solo itinera-
rio guidato (65)-

Marchio di qualita alberghi, ristoranti e campeg-
gi, promosso dalla Camera di Commercio e dal-
la Provincia, come forma di tutela dell'ospite e a

“garanzia della qualita del servizio offerto.



