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22 febbrato wc%
A cura della Manza

Al costt della crisi i consuma-
tori hanno gia cominciato a rea-
gire, anche  a Ferrara, modifi-

cando comportamenti di acqui- -

sto, ed, in certi casi, perfino stili
di vita. insomma, adottando stra-
tegie di consumo selettivo & di
risparmio preventivo, anche se
ta crisi non viene {ancora} av-
vertita per i prodofti di qualita.
Se ne & parlato recentemente
-nell'Osservatorio dell’economia
defla Camera di Commercio di
ferrara, che si avvale dello ap-
porto dei componenti di Enti lo-
cali, Universita di Ferrara, Ban-
ca d’ltalia, Casse di Risparmio -
di Ferrara e di Cento, SIPRO,
Unindustria, CNA, Canfartigiana-
{0, Lega delle Cooperative, Con-
fcooperative, Coopagri, Ascom,
Confesercenti, Unione Agricolto-
ri, Coldiretti e CIA, i sinergia
con il Centro studi di Unionca-
mere Emilia-Romagna.

Come ha rilevalo Vincenzo
Tassinari, Presidente nazionale

di Coop Halia la centrale degli

. acquisti del sistema cooperati-

va, che detiene una quota di
mercato del 17%, che diventa
del 25% con le imprese alleate,
e'rappresenta pertanto un aiten-
dibile termometro dei consumi
italiani, i consumi alimentari so-

in calo Pelettronica,
bene i prodotti di bellezza

Riguardo all’andamentoc dei
consumi, in Emilia-Romagna, -
nel bimestre settembre-ottobre,
la Grande Distribuzione ha mo-
strato una sostanziale tenuta,
cosi come del resto a livello na-
zionale, anche se la dinamica
del fatturato & stata sostenuta
quasi esclusivamente dal costo
della spesa, ed, in termini mer-
ceologici, dai prodotti LCC (lar-
go consumo confezionato, sia
prodottidi Bm..om.n:m_u:.xmnm._m- .

bel). In termini pilt specifici di-

trend dei settori merceoiogici e g

di abitudini di acquisto,
stanza il quadro & questo,

Sostanziale tenuta (anche se
diminuisce l'incidenza sul valo-
re totale della spesa presso la
Grande distribuzione) per.i pro-
dotti food. :

L'elevato livello di inflazione
dei’ n_\oaoz_ a base di cereali e
di latte viene compensato dal-
lacquisto di” prodotti a basso
prezzo.

Calano i volumi dei u«oao:_
alimentari non essenziali.

Forte contrazione si registra
per il settore arredamento, con
un progressivo spostamento su
peni di bassa qualita.

Trend negativo lo mostra an-
che il tessile e. abbigliamento
(con l'esclusione degli articoli
sportivi}, nonché le calzature e
pelietteria, riconducibile ad una
effettiva contrazione dei consu-

in so-

mi.

Questo fenomeno & particeolar-
mente preoccupante, perché so-
no il nucleo dei sistemi distribu-
tivi. nei centri storici.

Sono in.calo anche i prodotii
tecnologici e digitali {eleftronica
e telefonia), riconducibile solo
alla dinamica deflazionista dei
prezzi (sia da parte delie case,
produttrict che dei distributori),,
ed al fatto che una quota cre-
scente -di questi prodotti <_m:m
-acquistata on-line. .

sta diffondendo. sempre. di pil,

perché gli utenti della rete riten- -

gono di poter trovare cosi il mi-
glior prezzo.

Non si registra invece ancora
una diminuzione dei volumi
complessivamente venduti.

Rallertano, pur crescendo an-
cora, | prodotti per-la cura della
persona, che di’ conseguenza
aumentano ancora fa loro inci-
denza sul totale dei prodolti ven-
duti dalla Grande Distribuzione.

| prodotti di profumeria ed otti-
ca, parafarmaceutici da banco,

cosmetici mantengono un buon

@Ea:«.m:*o tra gli itafiani, che
si testimonia con Pentita degli
acquisti.

1.0 stesso andamente positivo
vive |'acquisto dei giocattoli.

Pur cambiando le tendenze e
gli scenari dei consumi deqli ita-
jiani, costora non rinunciano ad
acquistare prodotti per i loro fi-

gli.

no in calo detlo 0,5%- 0,7%,
quelli extra-alimentari del 3,5%,

con cadute pid forti per il tessi-
‘le-abbigliamento.
. «Sara un 2009 problematico

come

indicano uniformemente

dati ed analisi in nostro posses-

so. E

»

per uscirne limitando

danni, occorrera anche che la
distribuzione commaerciale,
grande o piccola che sia, vada
incontro alle difficolta dei consu-
matori, perseguendo aumenti di
efficienza, e quindi riduzicne
dei costi, ha detto il Presidente
della Camera di Commercio,

wﬁm%eﬁ
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= \falori puntual

Carlo Alberto Roncaratis.

Negli ultimi mesi,
quasi la meta degli italiani (piu
di 4 su 10} ha rinviato le spese
pit impegnative per la famiglia:
casa, auto,
-arredamento. -

L.a stessa quota di persone di-

dunque,

elettrodomestici ed -

-chiara di aver ridotto anche i
consumi .domestici
abbigliamento ed alimentl. Que-
sto, anche se a partire dai mesi
estivi 'inflazione al consumo ha
iniziato ad invertire la tendenza
all’aumento,
neri alimentari hanno rallentato
la loro corsa in tal senso, Ferra-
ra segue un po’ in ritardo gli an-
‘damenti nazionali: nel mese di
novembre il NIG (numero indice
dei prezzi per .lintera colletti-
vitd) & infatti diminuito del-
1'"1,1% rispetto al mese prece-
dente. Rimane comunque eleva-
ta la variazione tendenziale an-
nuz, riferita. al capitolo di spesa
degli alimentari.

inore fedelta a marche,

- insegne e luoghi d’acquisto

Stanno cambiando (ma questo
ancor prima dell’inizio |0 scorso
autunno della crisi} anche le abi-
tudini di acquisto degli italiani.
Questa inversione di tenden-
za ha comportato come conse-
guenzd un ::um:o sui vari cana-
h a_m.SUE_

- fari. e detergenzain vmz_oo_m-

a_oﬂ:m:mw
La prima tipologia di spesa,
pensata per essere dominante,

tende oggi a diventare noEEm-

mentare.

Un' altra tendenza riguarda _m .

minore fedelta alle:marche.” - .
La risposta-della Grande Di--
stribuzione rispetic al -cambia-
mento nel comportamenic degli
italtani consiste nell’ampliamen-

, facendo ammaqmﬁm

te di Coop ltalia, det 4,5 per cen-
to, market e supermarket del’l1
per cento, gli iper cedono il 2
per cento, mentre crollanc i ca-
tegory killer, quindi gli speciali-
sti dell'abbigliamento e dei mul-
timedia.

E’ in forte mc:...mbs i DwmnT.

menti di marche proptie, alimens -

w«ﬂﬂ%
rittura il 40 per cento in Gran
Bretagna, e per primi prezzi.
Rimane costante invece Ia
crescita per gli acquisti diretti,

. ossia mmm:cm: _cﬂm.mmc it _u_:u&:?

i

-aumento ‘del’ qmau:o nominate; :
stimabiie hel 4 per dento circa .
nel 1° semestre 2008 rispetio al
4e gemestre 2007, non si & tra-

to dell'offerta e degli spazi a .

" scaffale dei propri prodoiti a

marchio.
Si registra ancge una minore

"fedelta anche rispetto all'inse-

gna e 4l luogo di acquisio.

! consumatori sono maggior-
mente attenti al rapporto prez-
zo/qualita.

Gli utenti sono alla ricerca’

sempre pit affannosa di oppor-
tunijta di acquisto. ] : .

Pio’ in particolare, 1 discount
m<msmm:o secondo il ﬂ«mmam:-

tore.

mmma_.:m:ao invece | dati m@,
@:mmmz nazlonali & Banca; D'Ha-:
fia ha analizzato che un __moom«o

dotto in un pill consistente incre-
mento di potere di mon:.m"o del-
te famiglie a causa dell' accele-
razione dei prezzi al consumo
innescata dai rincari delle mate-
rie prime energetiche ed atimen-
tafi.

Banca {ltalia rileva che .in
realta nefla prima meta del
2008, il reddito disponibile reale
delle famiglie ha segnato una
leggera contrazione dovuta al-
'aurmnento deliinflazione.

, vale a dire -

ed i prezzi dei ge- -




