La sede
dell'ente

ardzie alt 2accordd sotoscrit-
to tra le Camere di Commaercio
di Ferrara e di Prato, anche le
nostre imprese possono accede-
re gratuitamente e senza limiti
alia Vetrina Internazionale Gio-
vani Stilisti, |a banca dati on-l-
ne riservata ai giovani creatori
di moda che caratterizzeranno
il futuro della moda italiana ed
internazionale.

Lo scopo & quello di fornire al-
le aziende che operano nel set-
tore tessile-abbigliamento uno
strumento in grado di soddisfa-
re le esigenze di persaonale alia-
mente qualificato attraverso un
facile accesso alle professiona-
lita disponibili sul mercato, evi-
tando cost inutili dispendi di
tempo e di energie, :
" E proprio al fine di illustrare i

‘offerie dalla Vetrina, esperti del-

vantaggi e le grandi opportunita

la Camera di Cormnmercio rispon-
deranno in diretta a-tutli i quesi-
ti formuiati dalle imprese che,
questo pomeriggio, partecipe-
ranno alla Giornata dell’Econo-
mia. «Aftraverso la Vetring - ha
sottolineato Carie Alberto Ron-
carati - sono consuitabili le
schede sintetiche di giovani stili-
sti provenienti dalle pil accredi-
tate scuole internazionali di mo-

ne specifica su prodotii
, sull'innovazione nelie te-
chiche di lavoro e sulla speri-
mentazione di nuovi materiali.
La Camera di Cemmercio ha
proseguitc Roncarati - provve-
de, in stretta collaborazione con
le associaziconi territoriali di ca-
tegoria, costantemente ad im-
piementare la Vetrina, verifican-
do la volonta degli stilisti di

mantenere ed aggiornare i pro-

- pri curriculum ail'interno -delia

Qualita, lancio di nuovi pro-
dotti, innovazione e prezzi pid
contenuti, Sono gli ingredienti
principali della ricetta anti-crisi
adottate dalle medie imprese
(50-499 dipendentt) di Ferrara e
del Nord Est. Non certo immuni
dagli effetti della congiuntura

negativa (il saldo fra le medie.

imprese che hanno dichiarato
nel 2008 aumento e diminuzicne
per-tutti i principali indicatori
aziendali, quali il fatiurato, la
produzione le esportazioni, & in-
fatti- decisamente in rosso), le
medie imprese ferraresi mostra-
no di voler mantenere 'atteggia-
mento deciso che e ha contrad-
distinte in questi anni. Il 58,9%
di esse, infatli, prevede di effet-
tuare investimenti nel 2009, no-
nostante la crisi in atto e le in-
certezze da essa generate. Si
tratta di una propensione all'in-
vestimentoe pill che doppia ri-
spetto a quella dichiarata dall’u-
tiverso delle imprese intervista-
te, che si attesta al 24,6%, e che
scende al 12,2% per le piccole
imprese, queile cioé comprese
nella fascia tra i 20 ed i 49 dipen-
denti, Non solo: la quota di me-
die imprese ferraresi che inve-
stiranno net 2009, o che I'hannc
gia fatto, risuita anche significa-
tivamente pill elevata rispetto al-
la media nazicnafe, che & pari
al 47,9%. Questi alcuni dei dati

che vengono analizzati dal Rap-'

porto sulle caraiteristiche e sul-
I'evoluzione delle medie impre-
se di Ferrara e del Nord Est cu-
rato da Mediobanca in collabo-
razione con Unioncamere ¢ la

Camera di Commercio di Ferra- .

ra - che sara presentato, in ante-
prima nazionale, oggi a Ferra-
ra, nella sala Conferenze del-
I’Ente camerate, nell"ambito del-
la 7¢ Giornata dell’'Economia.
«l.a Giornata dell’'Economia ~
spiega il Presidente della Came-
ra di Commercio, Carlo Alberto
Roncarati - intende fotografare
I'economia reale dal punto di os-

-servazione delle Camere di

1

Commercio e, quest’anno in par-

ticolare, si concentra sui com-
portamenti che fe imprese stan-

nc adottando per fronteggiare
la crisi e per tornare competiti-
ve sui.mergati internazionali,
presentando dati inediti sulle
prospettive occupazionali, sugli
scenari di crescita, sui redditi
delle famiglie e sul rilancio de-
gli investimenti infrastrutturali».
Alla presentazicne del Rappor-
fo interverranno, oltre al Presi-
dente Roncarati, Emanuela Sa-
lerno, dell'ufficio studi di Medio-
banca, Claudio Gagliardi, diret-
tore del centro studi di Unionca-
mere, & Carlo D'Adda, professo-
re ordinario di economia politi-
ca presso la Facolta di Statisti-
ca deli’Universita di Bologna,
che si soffermera sui vantaggi
competitivi della media impresa
nel nuovo  scenario economico.
Molto attesa, inclire, la testimo-

tili |

da, in possesso di spiccate atti-

risorse del

banca dati, a garanzia della qua-
lith e dellaffidabiiita del servi-
Z10» .

Ma come si accede alla Velri-
na? Le imprese, dopo aver indi-
viduato atiraverso le schede sin-
tetiche on-line i profili pil inte-
ressanti, inviano il modulo di Fi-
chiesta contenente i nominativi
prescelti alla Camera di Com-
mercio, che provvede immedia-
tamente a fornire la documenta-
zione completa a propria dispo-
sizione. Gl stilisti, invece, com-
pifano I'apposita richiesta di in-

serimente neila Vetrina e la re-
stituisceno alla Camera di Com-
mercio assieme ad un loro esau-
riente curricutum vitae (in italia-
no e inglese) e ad eventuale ma-
teriaie grafico relativo a proprie
creazioni.

La ricetta anticrisi delle medie imprese del nord-est

nianza che portera I'imprendito-
re Ugc Poppi della Poppi Ugo
Euroforge SpA. Tornando al rap-
porto, il legame con il territorio
si conferma per le imprese fon-
damentale, ma diventa sempre
pilk pressante la richiesta di ser-
vizi adeguati alla produzioni di
qualita (ricerca, innovazione,
formazione e fogistica). Infine
circa un guarto di medie impre-
se ferrarest ha dichiarato di in-
contrare non pochi ostacoli nel
rapporto con fe banche lamen-
tando, in particolare, difficolta
ad ottenere anticipazioni dagli
istituti di credito, maggiori ri-
chieste di rientro del fido, la do-
manda di maggicri garanzie rea-
li, limitazioni nell’ammontare

del credito erogato e, come se
non bastasse, tassi pit onerosi.
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Ad oggi ammontano ad oltre 580.306
euro (con 75 imprese finanziate) gli uti-
lizzi del Fondo straordinario varato dal-
la Camera di Commercio e dalla Pro-

~vincia di Ferrara, in collaborazione con
tutli i Comuni del territorio ferrarese,
per rispondere in modo concreto - au-
mentando il livelle di garanzie sostenu-
to dal sistema dei Confidi - alle diffi-
coita congiunturali delle piccole e me-
die imprese di tutti i settori economici.
l'iniziativa, che si sviluppa appunto
con il pieno coinvolgimento dei Confidi,
che per 'esperienza acquisita e la vici-
nanza alle imprese sono in grado di of-
frire un professionale ed adeguato sup-
porto nel processo di erogazione dei fi-
nanziamenti, porta, in alguni casi, fino
all'80% ta copertura dei rischi di insol-
venza. | contemporanei e positivi inter-
venti della Regione Emilia Romagna,
di Unioncamere Emilia-Romagna e di
ABl, in piena logica di sinergia e com-
plementarietd, stanno aumentando ulte-
riormente gli effetti moltiplicatori di ta-
le, prezioso sistema di contro garan-

zia. «La strada che la Camera di Com-
mercio ha scelto di percorrere - ha sot-
tolineato il Presidente Roncarati - &
quella di dare pil fiducia e pil liquidita
alle nostre piccole e medie imprese
per dar loro la possibilita di continuare
a investire su innovazione, capitale
umano ¢ valorizzazione delle proprie
capacita. L'ohiettivo & che gli imprendi-
fori non si sentano isolati, ma sostenuti
nell'impegno e nella voglia di intrapren-
dere. Questo intervento straordinario
da solo ha gid permesso alle imprese
ferraresi di generare, grazie all’effetto
moltiplicativo delle garanzie, operazio-
ni del valore di 2.512.000 euro. WUn cir-
cuito virtuoso innescato aftraverso gli 8
Confidi operanti sul nostro territorio
che hanno i requisiti per accedere al
Fondo di Camera di Commercio e Pro-
vincian.
Alcuni dati :

- Totale domande: 75

- Totale valore operazioni: 2.512.000

- Totale Garanzie concesse dai Confi-

-di: 991.550

- Tolale Garanzie fondo: 580.306.
Localizzazione delle imprese

- Argenta 7%, Berra 2%, Bondeno
4%, Cento 9%, Codigoro 2%, Comac-
chic 11%, Copparo 2%, Ferrara 35%,
Jolanda di Savoia 2%, Lagesanto 4%,
Massa Fiscaglia 4%, Mirabello 2%,

 Cstellate 5%, Portomaggiore 2%, S.

Agostino 2%, Tresigallo 5%, Vigarano
Mainarda 2%. :
Settore )

- Artigianato 685%, commercio 24%,
industria 4%, servizi 7%.

Motivi della richiesta di finanziamen-
fo

- Liguidita 4%, ampliamento fido

5%, anticipo su fatture 4%, aperture

credito 35%, difficolta.ad incassare/ne-
cessita di dilazione di crediti e debiti
commerciali 33%, riequilibrio finanzia-
rio causa ritardo pagamento enti pub-
blici 2%, precedenti investimenti 13%,
spese avviamento nuova attivita 2%.

Durata del finanziamento:

- 12 mesi 41%, 24 mesi 37%, 36 mesi
2%, 80 mesi 20%.

ilancio in rosso per le

il rapporto sul mercato del |a-
vorc elaborato dalia Camera di
Commercio di Ferrara suifla ba-
se dei dati di fonte Istat fotogra-
fa, per la nostra provincia, una
crescita nel 2008 del numero
dei disoccupati da 4.500 a 8.100,
corrispondente ad un tassc pro- - 7° posto nelia graduatoria nazio-

vinciale di disoccupazione {rap- nale, al pari di Milano, con un

formativo di Unioncamere e Mi-
nistero del Lavoro sulla richie-
sta di profili, professionati da
parte delle imprese) riferiti al
2009, evidenziano un rallenta-
mento delle assunzioni previste:
nella nostra provincia. Che, per
quanto-significativa, appare co-
munque decisamente meno ac-

Operai al lavoro in un’azienda ferrarese
pe

porto tra le persone in cerca di
occupazione e le forze di lavo-
ro) pari al 4,8% (il primato na-
zionale spetfa a Piacenza, con

t1,9%). Un fehomeno, questo,

conseguente al forte deteriora-

mento della congiuntura econo-
mica, e quindi comune a tutte le
province d'ltalia, con 'importan-
te eccezione di Bolegna (ferma
at 2,2%). Per Ferrara, il dato -
che la colloca pill o meno al cen-
tro della graduatoria nazignale
- & la risultante di un tasso di di-
soccupazione maschile pari al
2,7% (qui guida. la classifica
Reggio Emilia con 1'1,5%), che
pert sale al 7,3% prendendo in
considerazione ia sola compo-
nente femminile {(di nuovo Pia-

valore del 68,7% (prima & Bolo-
gna con il 72,4%, -ultima Croto-
ne con il 37,3%), ed & addirittu-
ra quarta, appaiata a Modena,
per quanto riguarda il solo fas-
s0 di occupazione femminile
(62,3%). Ne consegue che an-
che il tasso di inattivita, ciog il
rapperto tra le non-forze di lavo-
ro in eta laverativa e la popola-
zione provinciale, & nella nostra
provincia piuttosto basso, tanto
da collocarci al 5° posto nazio-
nale, insieme a Firenze: la no-
stra quota di inaitivi in eta lavo-
rativa &, infaiti, pari al 27,8%
{prima la solita Bologna, con il

1 25,9%, ultima Crotone con il

56,9%). D'altra parte, i dati prov-
visori di Excelsior (il Sistema in-

centuato rispetto a quelli previ-
sti per I'Emitia-Romagna e per
Vintera Kalia. Pil in particolare,
le assunzioni effettuate a meta
aprile in provincia di Ferrara
rappresentavano poco pil del
40% di quetle previste per I'inte-
ro anno. «Le imprese - ha sotto-

_lineato il Presidente Roncarati -

per essere sempre pil competi-
tive, investono in qualita non so-
lo dei prodotti e dei servizi ma
anche delle risorse umane. Si
spiega cosi 'aumento di figure
professionali pil specializzate
che Excelsior prevede per il
2009, anche se inconiranc anco-
ra difficolta nel reperire le risor-
se umane gualificate di cui han-
no bisogno. Analogamente st ri
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iccole e grandi aziende ferraresi

cenza prima con I'1,9%). Va, pe-
raltro, ritevato anche che Ferra-
ra & posizionata molto meglio
sutla base del-tasso provincialé
di occupazione (rapporto tra gli
occupati e la popolazione 15-64
anni). per I'esattezza occupa il

duce ma si qualifica anche la ri-
chiesta di personale immigrato.
Cid dimostra che sta evolvendo
Papproceio al lavoro immigrato
da parte degli imprenditori, che
stanno diveniando piu consape-
voli ed esigenti. Anche questo
pud essere considerato un rifles-
50 detle strategie di riposiziona- .
mento competitivo delle nostre
imprese». In ftermini assoluti, .
nel 2009 i maggiori incrementi,
secondo la Camera di Commer-
cio, riguarderanno le professio-
ni tecnico-specialistiche impe-
gnate nell’amministrazione, nel
controllo di gesticne e nella fi-
nanza. Significativa, inoltre,
sard la crescita di altri due grup-
pi di professioni collegate alle
strategie di riposizionamento
competitivo dell'apparato pro-
duttivo: quelle addette alle fasi
di progettazione e sviluppo di
nuovi prodotti/servizi e quelle fi-
halizzate al conseguimento di
maggicri margini di efficienza
dei processi produttivi e gestio-
nali.




