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LUAGENDA PER LE IMPRESE
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Azioni volte a favorire il ricambio generazionale
nelle imprase quali:
-incontri di mentoring; _
onsulenza specialistica di contenuto;
affiancamento diretto alla gestione Imprenditoriate
Incontri-di gruppo ,

- Fnt: Camera  Commers e, 208

Realizzazione di:

diagniosi energetiche;

analisi dei-costi sostenuti per 'acquisto di energia
elettrica (check-up energetici) dirstte al risparmio
Energatico ed all'uilizze i fonti rinnovabili .

= Certificazione di sistemi di gestione della qualita
di prodotto e di processo; _

Sviluppo e certificazione di sistemi

Fgestione ambientale

- Enino &85@3 2008

Cost la Camera di COMmercio

OVECENTOMILA EURO per

le imprese ferratesi. Li mette a di-
sposizione la Camera di Comimner-

«<1p di Ferrara che, nei primi-tre

mesi del 2008, ha gix erogato 270mila eu-
ro per il sostegno, in particolare, a proget-
ti per lo sviluppo dell’imprenditoria fem-
minile e di espansione sui mercati esteri,
la realizzazione di cataloghi, depliant e
monografie aziendali e Vattivazione di ce-
ck up gestionali e finanziari nellottica di
Basilea 2.

7= Finanziare | programmi di investimento
delle imprese per progetti disviluppo aziendale

vani, nate da meno di 30 anni,
di piccole dimensioni e lavora-
ne soprattutto in Italia, ma
non sono irrecuperabili. Per
incentivare le piccole e medie
imprese della provincia ad
aprirsi a concrete possibility
di innovazione, la Giunta ca-
merale, di intesa con Je associa-

zioni territoriali di categoria, ¢, Alberto

ha attivato una serie coordina-
ta di interventi orientati, fra
Paltro, ad aiutare le imprese

Roncarati

ab.m‘mglmo? ﬁ@m@%m@m@@nﬁ nellaccesso al credito, nel
tolinea Carlo Alberto «Ma nelia nostra marketing, nella delicata fase

Roncarati, presidente
della Camera di Com-
mercio — solo il 2%
delle imprese & inno-
vatrice, meno di una

provincia solo it 2%
delle aziende
€ innovatricey»

del ' passaggio generazionale,
nell’'utilizzo efficiente ‘delle ri-
sorse energetiche e nella con-
quista dei mercati internaziona-

su 4 & un’aspirante in-

novatrice. Le imprese inerti (8 su 10) si
limitano a reagire ai cambiamenti del con-
testo in cui operano, ma non si innovano:
mancanza di risorse finanziarie, di risor-
se umane adeguate e di un vantaggio com-
petitivo rilevante e, quindi, timore dei ri-
schi connessi. Le imprese inerti sono gio-
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FERRARA il mercato

s,

E A PROPOSITO di internazionalizza-
zione tra gennaio e marzo 2008 la Camera
di Commercio ha finanziato ben 11 pro-
getti di promozione all’estero e 31 missio-

ni a fiere internazionali in Italia e nel

st CRESCE LA DOMAND

mondo: un successo sorprendente (al

 Entro dicembre 2009

APERIL ZmWOP;_.O LIBERO, MA IL 75%

sostiene chi investe

punto che sia il bando sui pro-
geiti di marketing che guello
sulla partecipazione alle fiere
sono stati chiusi anzitempo),
che ha testimoniato una volta
di pii1 la crescente volonta del-
le imprese ferraresi di stringe-
re relazioni commerciali con
Iestero sempre piit salde ed ar-
ticolate. Malto attive si sono
dimestrate, in particolare, le
imprese manifatturiere, con il
comparto della meccanica in evidenza,

- che ha conquistato il 58% delle risorse

stanziate, sia per quanto riguarda i proget-
ti di marketing che per la partecipazione
a fiere internazionali. Assai gettonate an-
che le manifestazioni fieristiche del setto-
re agroalimentare, che denotano Peccel-
lenza e le potenzialits dellenogastrono-
mia ferrarese.

TRAIPROGETTI piti costosi, Papertu-

radi uno show room e di un ufficio di rap-
presentanza in Cina, oltre che la parteci-
pazione a Ceramic Stone Mosbuild di Mo-
sca, tra le pilt importanti e prestigiose fie-

re del settore delle costruzioni.

La &%oa_u&& |

d1 capitali, risorsa
per 1l mercato

E’ PIU FACILE finanziare i program-
mi di investimento delle imprese per
progetti di sviluppo aziendale. I.g
Giunta della Camera di commercio, in-
fatti, ha deliberato Ierogazione di
650.000 euro di contributi a favore dej
Consorzi e delle Cooperative di garan-

. zia fidi operanti nelPambito provincia-

le. «Le risorse finanziarie - sottolinea
Carlo Alberto Roncarati — costituisco-
no il carburante per la crescita delle
imprese e del sistema economico nel
suo complesso: la disponibilita di capi-
tali rappresenta, quindi, una questione
vitale. Questo & tanto pii vero nel siste-
ma italiano che presenta alcune pecu-
Iiarita: le nostre imprese hanno una
struttura finanziaria caratterizzata an-
cora da un peso del debito eccessivo ri-
spetto a quello del capitale proprio ¢
da una quota troppo consistente di de-
bito a breve scadenza; inoltre Pofferta
di credito bancario & ancora prevalen-
temente basata su garanzie reali e spes-

so personali defl’'imprenditore».

IN QUESTA CORNICE si inserisce il
sostegno che, da tempo; I'Entie camera-

le ferrarese riserva ai Consorzi e alle

Cooperative di Garanzia, organismi a
carattere mutualistico che ben espri-
mono ia spinta alla cooperazione tra
imprese. Un sostegno che non man-
chera certamente neppure in questo
periodo di profondi mutamenti, in con-

siderazione sia del processo di riforma

che essi stessi stanno attraversando a
seguito dell’intervento legislativo, sia
della possibile funzione rivestita nel
nuovo disegno dell’Accordo Basilea2.

«PROPRIO PER QUESTO - conclu-
de Roncarati — la Camera di Commer-
cio gid da alcuni anni sta tentando di
qualificare al massimo Pazione dej
Confidi, in particolare premiando con
appositi contributi gli Enti di Garanzia
che appaiono piti efficaci. Le imprese
devono poter trovare anche in questi
Organismi un valido supporto al soste-
gno nella definizione delle proprie stra-
tegie aziendali»,

i
i

,n

scenza dell’esistenza del libero

DELLE IMPRESE PREFERISCE | GESTORI ._.W>U__N_“OZ>E

* Energia, per Ferrara un business ancora tutto da scoptire

zamento ¢ la modernizzaziones

delPenergia elettrica cresce

ineno di una impresa sy
quattro ad oltre tre anni dalla pie-
na liberalizzazione del settore per
gli utenti non-domestici utilizza il
mercato libero. Il restante 75% pre-
ferisce affidarsi al mercato vincola-
to (ira cui le municipalizzate). E
dalla liberalizzazione dell’energia
potrebbe -derivare per le imprese
un risparmio di oltre il 3% l'anno
Ii cliente tipo del mercato libero &
un grande consumatore (2.5 GWh
di energia elettrica consumata me-
diamente all’anno) che compra per
1170% dei casi da grossisti o vendi-
tori (solo il 28% da consorzi).

LE IMPRESE con consumi an-
nui inferiori ai 300 mila kWh per
il 90% scelgono invece il mercato

ma ¢’¢ ancora tanto da fare:

SR R i

vincolato, rinunciando ad un ri-
sparmio annuo del 3-4% sul merca-
to libero. Anche i medi consumato-
ti referiscono nel 70% dei casi il
mercato vincolato, mentre il pas-
saggio a quello libero comportereb-
be loro un risparmio sul costo me-
dio del kWh del 7-8%. L’impresa
che ha scelto il mercato libero per

11 40% si dichiara altamente soddi-
sfatta, il 41% non ha mai cambiato
operatore da quando si rifornisce
sul metcato, il 63% si rifornisce al
mercato libero da pilt di tre anni.
Permangono invece le resistenze
da parte di chi abitualmente fa rife-

rimento al mercato vincolato: se il-

97% di queste imprese & a cono-

mercato, solo il 27% sarebbe dispo-
sto a cambiare fornitore per acqui-
sto di energia elettrica, e solo a ra-
gione di in buon vantaggio econo-
mico. Tra colere che intendono ri-
manere sul vincolato, il 20% & con-

LA CAMERA di Commercio di
Ferrara ha stanziato 45.000 euro
per realizzare i cosiddetti check up
“energetici. A titolo esemplificativo
saranno ammissibili progetti ri-

vinto di non rispar- guardanti l'indivi-
miare a sufficienza . . duazione di tutte le
migrando sul merca- oL SRl fonti  energetiche
to libero. Trale imprese del  utilizzate in azien-

mercato vincolato 4% la valutazione

«IN UNA econo-
mia sempre piit in-
ternazionale e tecno-

solo il 27% sarebbe
disposto a cambiare

dei propri consurmi,
la verifica delle con-
dizioni contratmmali

logicamente avanza-
ta il costo energeti-
co rappresenta un fatiore impor-
tante di competitivita -— ricorda il
presidente Roncarati — Ecco per-

ché lariduzione dei costi perle im-

prese diventa un fattore rilevante,

una leva per promuovere il raffor-

¢ tariffarie in vigo-
re, il caleolo delle al-
ternative possibili ed una valutazio-
ne dei relativi risparini, una vaha-
zione delle tecnologie pitt moder-
ne che possono gia oggl essere im-
plementate nel Proprio processo
produttivo al fine di ridurre lim-
patto sui consumi di energia.




