A destra il pubblico al Comunale
sotto il presidente della Camera
di Commercio, Roncarati i

%

Wervelli e cultura sono
dunque, secondo lo
studioso statunitense,
i fattori o meglio, le risorse,
sulle quali si basa la moderna
Societa, alle prese con una
evoluzione senza precedenti
in campo scientifico, economi-
¢o e sociale. Giudizio opinabi-
1le? Non mi sembra, dal mo-
mento che il progresso del ge-
nere umano @ stato determi-
nato proypric dalla presenza
di “cervelli”, di individui ciog
che, pilt dotati dei loro con-
‘temporanel, possedevano
‘quella capacitd di ragiona-
mento che li ha portati ad in-
tuire, a scoprire, a progetta-
re, arealizzare. | a caratteriz-
zare con la loro impronta la
‘propria epoca concorrendo al-
- la costruzione del mondo mo-
.. derno. Nessun dubbio guindi
sull’utilit di contare sull’ap-
porto di cervelli che permetia-
no di perseguire il progresso.
0, magari pit bhanalmente,
anche solo di utilizzare al me-
glio lo scibile al fine di affron-

Son

“Rono in crescita le im-
. prese private Iscritte
al Registro imprese
della Camera di Commercio
-"di Ferrara, che operano nel
settore culturale: dal 2004 ad
oggi il loro numero & infatti
“aumentato da 29 a 33.11 tasso
di crescita (+ 13,8%) risulia
superiore alla media regiona-
le {+ 10,2%,), anche se inferio-
re a quella nazionale (+
19,9%). I dati statistici dicono
che ¢i sono nella nostra pro-
vincia 9,3 imprese culturali
“ogni 1.000 abitanti, una dofa-
zione ‘inferiore rispetto alla
media nazionale (13,8), ed an-
cor pit a quella regionale
(14,5). DYaltra -parte, I'Emi-
- lia-Romagna occupa fa quar-
-ta: posizione nazionale, nel-

‘Tordine dopo Lombardia, La-

zio e Cainpania, e davanti al-
la Toscana, quanto & numero
di imprese private culturali.

Come si evince dalle tavole |

riportate in questa pagina, ed
analogamente a quanto si ve-
rifica nell’intera regione Emi-
lia-Roragna, la “parte del leo-
ne” in ambito provinciale
spetta al settore cinematogra-
fico: 15 sono le attivita di pro-
duzione, 11 quelle di proiezio-
ne e 1 didistribuzione. Le spe-
cializzazioni per provincia?
Per le produzioni cinemato-
grafiche Milano ed ovviamen-
te Roma, oltre alla sorpresa
rappresentata da Pordenone;
per il teatro Napoli, per le bi-
blioteche (sempre private) le
piceole e periferiche Vibo Va-
lentia, Matera ed Oristano,
per i musei 8iena, per gli orti
botanici Como.

Vale la pena Ewmmbﬁ peral-
tro, che la natura “pubblica”
& per forza di cose largamen-
te preponderante rispetto alle
attivita svolte in regime di im-
presa, per sitrutture guali i
teatri e le sale da concerto, le

i cresci

biblioteche, 1 musel, gli orti

~le attivith non-profit,

Att

jvitd mmo::...m .

Attivita di ballo ¢ concertini 29,0%

Miostre ed esposizioni

Atlivita tealrale

~«Siamo nell’economia della conoscenza, la cui risorsa.
fondamentale sono i cervelll

Bisogna crearli, non farli

fuggire, e atirarne altri. E la cultura, in guesia new eco-
nomy, & diventaia un fattore decisivo amﬁc mﬁmﬁ@wo eco-

nomicon (Richard Florida).

tare con maggiori possibilita

_di sucecesso iniziative di ogni-
genere, naturalmente -anche

di tipo imprenditoriale. .

Ma le esigenze, sempre .E_uu.
di - una - -Societa

stringenti, .
complessa come - la - nostra,
non consentono di affidarsial-

la casualitd. Se & vero che ta-
luni individui possiedono do- -
ti intellettive particolarmen-
te spiccate, non possiamo per-
metterci che . la loro crescita”
sia spontanea. Occorre alle-.
creando le -
‘condizioni @mﬂo:m gli‘ingesni:
pin  brillanti possano espri-.
mersi e realizzare la loro ge-
nialita. Se il capitale umano -

varli- i -cervell;

sempre secondo Florida -é 14
vera forza in gioco, 1a' séom:

messa pil difficile consiste:;
nella capacita di sviluppare
-un “habitat” capace di favori- -
re il dispiegamento e lo.svi-.
luppo della creativitd delle :
persone. Poi, fatto non trascu-

rabile in un Paese - il nostro -

che invece sembra piuttosto:
indifferente, 1 “cervelli” biso-:

ento le

€

botanici o le riserve naturali.
Anche perché dalle imprese
private restano escluse tutte

cioé senza-fini prevalenti di

‘lucro da associazioni e fonda- -
zioni e che non sono tenute al~
Iiscrizione” al Registo impre--

se della Camera di Commer-
cio. Pur sfuggendo .quindi,
queste ultime, ad una “indagi-

Produzioni cinematografiche

“svolie -

. “riconducibile: mH settore pub:

gna .wzm:.@ m.mwmw.z ﬁwmx.msmw.m,.
‘se-non altro- perché -la loro
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-1 Vaile d'Acsta
Veneio .

. ne’ ai ordine statistico, ta lo-

ro dotazione non @ certo tra-

scurabile, anche in considera-

zione del fatto che Vattivita
culturale nelia nostra provin-

~¢ia & indubbizmente sostenu--
-ta e -vivace. Lo confermano,

dei resto, anche'i lusinghieri
dati Istat e Siae, che: invece

consentono una’ “fotografia” - por
-.propria “impresa contri-
- buisce ad una occupazione di

dell’intero fenomeno, sla €sso

- considerati

. non-profit.

“presénza ed il loro lavero fun-
geranno-da moltiplicatore sti-
molando - altri . individui,
ugualmente dotati,-a dare il

“meglio di sé. E poila Cultura.

Con-questo termine, pit che

Tinsieme del sapere si indica

abitualmente un mondo che
di- frequente . I’'immaginario
-collettivo cataloga come raffi-
nato e autoreferenziale. Una
&lite di soggetti; insomma,
~-quasi - -soltanto

esteti e pochissimo o per nul-
la funzionali alla creazione di
ricchezza e allo sviluppo. Uno
stereotipo forse abbastanza
condiviso tanto che, da sem-

‘pre;-in corrispondenza di mo-

menti di ristrettezze, i primi

ad- essere tagliati sono i con-
~sumi cubturali, considerati al-

la stregua di voluttuari.
Eppure ci sono dati che di-

mostrang esattamente il con-

trario e dei veri e propri “bu-

Fi elaborazione Camera of Commercio o .n%.m‘.m su dalf ag_ﬁa _.ana% af secondo Ssmaa

o _uzmﬁ al privato, 0 appunto al

et H

“terzo - setlore”, ..o_ow al

La cultura ._wm@uwmmm:ﬁm .sz
‘elemento decisivo per la qua-
-1ita della vita di una citté o di

- un territorio; ma anche per la
“sua imihagine “complessiva.
. Le atfivitd culturali sono cer-

to: importanti .come vera e
”.che contri-

qualita e per I'indotto che pro-

duce. Ma ancor di pitl la cul-
tura € oggi un fattore decisi-

vo nella competitivitd, Contri-

“buisce, ciog; a quel “made in

Italy allargato” cheé mette in-

sieme qualitda del prodotto,
“enltura, storia -ed ambiente.

Anche se largamente minori-

. tarle in regime di impresa, le
Cattivita  culturali . contribul-
“.scono peraltro ad una occupa-

Distribuzioni o_sm_smsga_n:m

Poiezioni n_smsmamq%%m
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m oteche g archivi
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Orti botanici, zoo e riserve :wEE
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siness”, quali ad esempio
quello dell’industria cinema-
tografica e dello spettacolo in
tutte le sue diverse specializ-
zazioni, fino al mercato del-

Tarte che, come logica conse-

guenza dell’espansione, a li-
vello planetario, del tempo 1i-
hero e della istruzione, coin-
volgono fasce crescenti di po-
polazione.

Ma, francamente, ritengo
che Florida si riferisse ad un
diverso e pilt ampio concetto
di cultura, non confinato ad
ambitispecifici come comune-
mente s’intende.

Credo che la Cultura di cul
parla parta dall’allargamente
delle conoscenze per divenia-
re guetlo stato della mente -
e dell’animo -— che cifa curio-
si di conoscere, attenti alie
problematiche di interesse ge-
nerale e comungue non solo
nostre, disponibili & compren-
dere le ragioni altrui, rigoro-
sinell’adempiere ai proprido-
veri, entusiasti nel Iavoro.
Che ci fa essere - orgogliosa-

‘mente - buoni cittadini. ¥ co-

me tali, capaci di coniribuire
davvero alla crescita comples-
siva della nosfra comunita.
Carlo Alberto Roncarati
Pres. Camera di Comumercio

L vivaciti vl settore
e lestimoniata
dg molti dati statistici

zione di qualitd, e creano un
‘indotto non trascurabile, an-
che se non facilmente quanti
ficabile. Senza contare che,
per Ferrara in particolare, la
cultura ¢ un fattore decisivo
nella competitivita, perché in
grado di esprimere e valoriz-
zare al massimo aspetti pecu-
liari del nostro territorio. Ke-
co perché occorre puntare
sul rafforzamento di guesto
settore in collaborazione con
istituzioni e mondo associa-
Zionistico. E’ un impegno,
dfaltra parte, che la Camera
di Commercio di Ferrara per-
segue da anni, organizzando
e coordinando tra :w,m:._.;o 1a
- Ferrara e la sua provincia
hanno una riconosciuta viva-
citd culturale, testimoniatla
da una serie di dafi statistici
interessanti e curiosi, anche

-perché forse troppo spesso
 trascurati.

Secondo la Siae
(Societa italiana arti e spetta-
colo), per esempio, nel 2006 so-
no stati spesi al “botteghinoe”
ferrarese 677 ‘mila euro per
mostre ed esposizioni,
1.800.000 mila eurc per spetia-
coli featrali, 900 mila eurc
per attiviti concertistiche.

T Istat, invece, calcola in 143
mila il numere dei vigitatori
di musei e gallerie statali fer-
raresi, primi assohuti in regio-
ne, neil’ ambito della quale de-
tenjamo una apprezzabile
quota del 39,9% delle visite
complessive. Ed inolire abbia-

. ino nella nostra provincia 77

hiblioteche, 2,2 ogni 10.000 abi-
tanti, oltre la media naziona-
Je: od ancora 14 editori attivi,
preceduti in tale graduateria
dalla sola provincia di Bolo-
gna. Argomenti e problemati-
che suggestive sulle guali Ia
Camera siripromette di figsa-
re 'attenzione assumendo ini-
riative per il futuro.



