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MISSION ENTERPRISE EUROPE NETW_

I

E’' la piu grande rete della Commissione europea a supporto
dell'innovazione, dell'internazionalizzazione e della competitivita
delle imprese, presente in oltre 50 paesi con circa 600
organizzazioni, raggruppate localmente in consorzi

< Assistere le imprese nell’identificare potenziali partner commerciali,
tecnologici, di ricerca e progettuali all’estero

% Aiutare le imprese ad accedere a nuovi mercati

» Dare informazione sulle attivita, opportunita, bandi e appalti
dell’'UE

» Dare assistenza tecnica alle imprese su tematiche specifiche come
la proprieta intellettuale e normative tecniche

< Dare informazione sulla legislazione comunitaria

» Agire da intermediario tra imprenditori e decision maker europei per
migliorare le politiche e i programmi europei

http://een.ec.europa.eu - www.een-italia.eu
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http://een.ec.europa.eu/
http://een.ec.europa.eu/
http://www.een-italia.eu/
http://www.een-italia.eu/
http://www.een-italia.eu/
http://www.simplernet.it/

DOVE SIAMO 4___”

. . , Brazil, Russia, India, China
258 Stati membri dell’'UE North America

circa 30 Paesi terzi United States, Canada
Latin America

600 organizzazioni Argentina, Peru, Mexico, Paraguay, Chile
Asia

>3.000 persone staff Japan , South Korea, Singapore, Taiwan,
Indonesia

Central Asia & Caucasus

Partner qualificati: enterprise Arme;fétfaef) argil :
Camere di commercio curope New Zealand
Associazioni di categoria network Maghreb & Middle East
Centri per il trasferimento Eqypt, Israel, Jordan, Tunisia
tecno /Og/CO IL'Europa alla portata della vostra impresa Afri ca
Universita South-Africa
. ; ; Europe (non-EU)
Agenzie per fo svilppo economico Belarus, Ukraine, Switzerland, Norway,
Serbia

http://een.ec.europa.eu/about/branches



http://een.ec.europa.eu/node/22100
http://een.ec.europa.eu/node/22113
http://een.ec.europa.eu/node/22077
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http://een.ec.europa.eu/node/22183
http://een.ec.europa.eu/node/22183
http://een.ec.europa.eu/node/22183
http://een.ec.europa.eu/node/22183
http://een.ec.europa.eu/node/22222
http://een.ec.europa.eu/node/34788
http://een.ec.europa.eu/node/34787
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-mexico
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-paraguay
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-chile
http://een.ec.europa.eu/node/22245
http://een.ec.europa.eu/node/22245
http://een.ec.europa.eu/node/22266
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-singapore
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-taiwan
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-indonesia
http://een.ec.europa.eu/node/22439
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-georgia
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-new-zealand
http://een.ec.europa.eu/node/22494
http://een.ec.europa.eu/node/22494
http://een.ec.europa.eu/node/22494
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-israel
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-jordan
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-tunisia
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-south-africa
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-south-africa
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-south-africa
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-belarus
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-ukraine
http://een.ec.europa.eu/node/22270
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-norway
http://een.ec.europa.eu/my/intranet/enterprise-europe-network-serbia
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Camera di commercio di Ravenna -
Azienda Speciale Eurosportello

Unioncamere Emilia-Romagna
ENEA

CNA Emilia-Romagna
Confindustria Emilia-Romagna U
— Lombardia

 Finlombarda (coordinatore)
Camera di Commercio di Milano - Innovhub

FAST - Federazione delle Associazioni Scientifiche e
Tecniche

Unioncamere Lombardia
Cna Lombardia
Confindustria Lombardia
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http://www.simplernet.it/home
http://www.simplernet.it/home
http://www.enterprise-europe-network-italia.eu/

PRINCIPALI ATTIVITA' E SERVIZI SIMPLER

T

<

D)

» giornate informative

» ricerca partner commerciali, tecnologici e
per partecipare a progetti europei

L)

Focus UCER
informazione su
bandi e normative

<

L)

L)

¢ incontri b2b UE (es. REACH e
% risposta a quesiti e assistenza specialistica CLP), assistenza
% visite aziendali e check-up nella ricerca
% assistenza personalizzata per partecipare a partnelf i
bandi a valere sul programma HORIZON Cf)mmeraa -
2020 all’estero e nei
percorsi di

L)

* rilevamento del feedback delle imprese
sulle politiche comunitarie di loro interesse

L)

internazionaliz.

CONSULTA IL CALENDARIO DEI PROSSIMI EVENTI
http://een.ec.europa.eu/tools/services/EVE/Event/ListEvents

I servizi sono GRATUITI 5
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Quadro internazionale

Variazione PIL mondo United States

3,6 China
Japan

6,8%

3,4

Germany

United Kingdom

France
Brazil -3,0%
Italy

2014 2015 2016 India 7,3%

Russia -3,8%
Variazione PIL area Euro Canada

1,6 Australia

1,5

Korea

Spain | Variazione PIL
Mexico | nel 2015.
Indonesia Prime 20

Netherlands economie del

Turkey mondo

2014 2015 2016 SaudiArabia |

Switzerland

4,7%

Fonte: Fondo Monetario Internazionale, ottobre 2015
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Le prime 30 economie del mondo

Negli prossimi 3 anni
o 2015-17

Mondo 3,1%
Area Euro 1,5%
Italia 0,8%

4%

o
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Negli ultimi 3 anni
2012-14

2% 0% 2% 4% 6% 8%
S .S E—
Fonte: Fondo Monetario Internazionale, ottobre 2015
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Le prime 30 economie del mondo

Negli prossimi 3 anni
&% 2015-17

Mondo 3,1%
Area Euro 1,5%
Italia 0,8%

4%

2%

N\ \ %
Negli ultimi 3 anni
-2% 2012'14

2% 0% 2% 4% 6% 8%
S .S E—
Fonte: Fondo Monetario Internazionale, ottobre 2015
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Cosa significa andare in bicicle’gta?

: o
2007 - | - Quanti euro nel portafogllo.G | . 2015
ermania ’ ermania
\
Stati Uniti € 100 PR ‘\uQ'\ Stati Uniti € 106
R0

Francia €100 B - Francia €102

Regno Unito € 100 Regno Unito €101

Spagna € 100 Spagna €95

Italia € 100 Italia € 86

Minor potere d’acquisto

Qatar
Stati Uniti
Svizzera

Emirati Arabi

aua A W N =

Germania

EICTN

18,71 N

BigMac Index
Italia ultima

dell’area Euro
DO DN |
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Fonte: Prometeia, Rapporto di previsione, 15/07, aggiornamento RdP, 07/09/2015
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Regionale: conto economico
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Prodotto Import Export Consumi  Investimenti
interno lordo famiglie fissi lordi
Fonte: Prometeia, Scenari delle econon:ie locali, luglio 2015
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Demografia delle Imprese

|
Emilia-Romagna Italia
Alimentare - 4.899 0,5 61.107 10
Sistemamoda - 7155 2,6 | 84.931 1,4
Legno e Mobile - 3.632 -2,7 58.603 -3,2
Ceram. vetro edili - 1.625 -3,8 ] 25.112 -2,8 ]
Ind. dei metalli - 10.935 -2,0 ] 102.121 -2,0 ]
Mec. Elet. M.Trasp - 10.851 -0,8 [ 90.169 -0,6 [
Altre manifattura - 6.209 -1,9 [_ 81.533 -1,4 E
Manifattura - 45.306 -1,7 ._ 503.576 -1,4 .
Altra Industria - 1.560 4,3 23.559 3,5
Industria 46.866 -1,5 - 527.135 -1,2 i
societa di capitale -- 16.384 _] 1,1 171.289 _j 1,7
societa di persone -- 10.959 -4,0 112.409 -3,5
ditteindividuali - 18753  2,4[ 235823 2,1 |
altre forme societarie -- 770 : 0,0 7.614 _] 1,2
Fonte: Infocamere - Movimprese . S —
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EsEortazioni in EmiIia—Romagna e |talia
euro) Quota Variazione

TOTALE 206.653 100,0% 5,0%
Lombardia 55.522 26,9% 2,6%
Veneto 28.685 13,9% 7,3%
Emilia-Romagna 27.540 13,3% 4,4%
Piemonte 23.324 11,3% 9,6%
Toscana 15.972 7,7% 1,5%

Esportazioni dell’Emilia-Romagna per trimestre




Esportazioni: settori e paesi — 2° trimestre

ltalia 6,5 Europa 61,8
Turchia 2,0
Emilia-R
milia-Romagna  100,0 | 5,3 Russia 2,0-35,7
Alimentarie bevande 8,8 [ 146 Ue27 53,9
Tessile abb.calz.cuoio 9,2 ﬂ 0,8 Polonia 2,8
: Spagna 4,4
Ind. legno e mobile 14 _] 1,3 Regno Unito 6.1
Chi.far.gom.matpla. 10,4 [l 3,8 Germania 11,7
| Francia 10,7
Prod. min. non metalli. 8,4 9,1 _
_':l Africa 4,2
Metallurgia prod. met. 7,7 -27 |: America 16,4
Ap.elet. ott. med. mis. 7,4 8,0 Stati Uniti 11,4
7 Brasile 1,1
Macchinari appar. nca 29,8 _D 1.4 Asia 15.8
Mezziditrasporto 14,2 | 19.3 Cina 2,6
i _ 1
Altra manifattura 2,7 | 116,3 India 0
J Oceania 1,7
Fonte: Istat indch,tria manifatturiera
=0 ==
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| comparti produttivi - Ferrara

-_—
Fatturato Ordinativi
PRODUZIONE Totale | Estero | Totale | Estero
1,6 Alimentari e bevande 0,0 -0,3 +0,5 +1,1
3,1 Tessile, abbigliamento e calzature +0,2 +4,3 +4,3 +2,0
-3,9 Legno-mobili, carta, stampa, editoria -4,1 (*) -0,8 (*)
Industrie dei metalli +1,7 +0,8 +2,2 +1,0
Macchine elettriche ed elettroniche -5,0 (*) -2,1 (*)
Meccanica e mezzi di trasporto +1,3 -0,6 -3,7 -5,9
Altre industrie +0,4 +3,3 -0,3 +3,5
TOTALE INDUSTRIA MANIFATTURIERA +0,2 +1,0 -0,1 -1,2
>= 10 dipendenti +0,2 +1,0 -0,7 -1,4
1-9 dipendenti +0,2 +2,1 +1,9 +1,8
di cui artigianato +0,3 +2,4 +2,2 +3,5

Fonte: Osservatorio dell’economia di Fclerrara - Andamenti tendenziali 3° trim. 2015 (su s.p. 2014‘
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Internazionalizzazione: variazione 3° trim. 2015

Var. % tendenziale

Var. % tendenziale

TERRITORIO 2015 prowvisorio primi 9 mesi 2015/2014(primi 6 mesi 2015/2014
import export import export import export
Bologna 5.092.616.675|  9.274.917.030 8,7% 4,8% 10,3% 7,0%
Ferwa | 7samas) issssisy  eed ey 7o 7%
Forli Cesena 1.324.941.090  2.372.607.156 5,9% 6,9% 5,8% 7,8%
Modena 3.851.910.237|  8.825.937.445 -1,6% 3,7% 1,7% 3,7%
Parma 3.792.680.924|  4.653.135.726 8,8% 7,9% 11,2% 6,9%
Piacenza 2.663.225.478|  2.818.677.180 10,8% 3,2% 12,7% -0,7%
Ravenna 2.700.827.495|  2.759.695.300 -13,2% -2,7% -11,0% 1,1%
Reggio nell'Emilia 2.810.744.772|  6.985.392.514 2,9% 3,0% 6,0% 3,3%
Rimini 619.394.215]  1.414.834.837 11,0% -2,3% 13,1% -2,71%
Emilia-Romagna 23.571.581.135| 41.054.048.700 3,3% 3,9% 5,5% 4,4%

Fonte: Osservatorio dell’economia di Ferrara su dati ISTAT
[ ] m 40000 .
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Import-Export FE: principali pa

rtner commerciali

|
PAESE 2015 provvisorio (migliaia di €) Var. % % sul totale 2015 | % 2014
import export import export | import export | export
MONDO 715.240 1.948.852 6,6% 6,6% 100,0% 100,0%| 100,0%
EUROPA 988.772 1.025.116 4.3% 0,3% 82,3% 92,6% 95,9%
Unione europea 28 969.619 929.701 3,7% 2,7% 79,1% 47.7% 49.5%
Uem19 467.310 730.528 4.4% 3,2% 65,3% 37,5% 38,7%
Extra Ue28 149.621 1.019.150  19,4% 10,4% 20,9% 92,3% 90,5%
Germania 155.752 258.326 42% -10,4% 21,8% 13,3% 15,8%
Stati Uniti 17.905 535.871 20,0% 17,5% 2,5% 27,5%| 24,9%
Brasile 18.884 19.676| 1300% -31,5% 2,6% 1,0% 1,6%
Russia 394 36.316] -71.0%  -295% 0,1% 1,9% 2,8%
India 6.667 38.670, 126,1% 89,6% 0,9% 2,0% 1,1%
Cina 43.600 69.039 -3,8% 40,7% 6,1% 3,9% 2,7%
Sud Africa 979 7.679 126,0% 9,3% 0,1% 0,4% 0,4%
Paesi BRICS 70.524 171.381 21,1% 9,3% 9,9% 8,8% 8,6%
Turchia 2.159 18.444) -39,1% 23,1% 0,3% 0,9% 0,8%
Paesi BRICST 72.684 189.825| 17,6% 10,5% 10,2% 9,7% 9,4%
Fonte: Osservatorio dell’economia di Fclerrara: 3° trim. 2015 - Valori in mlallala di Euro

INTELLIGENT EXPORT REPORT - Camera di commercio di Ferrara, 13 gennaio 2016
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Export: tassi di variazioni e quote per attivita

FERRARA Emilia-Romagna Italia
Quota [Tasso di variazione| Quota | Tasso di variazione | Quota | Tasso di variazione
TOTALE 100,0% ] 6,6% 100,0% ] 3,9% 100,0% ] 4,2%
Agricoltura e pesca 8,3% :| 7,0% 1,6% :| 4,1% 1,6% 13,3%
Alimentari e bevande 4.5% | s 8,8% | sew 72% || e
Sistema moda 2,3% I -10,0% 11,2% I‘ -1,3% 11,8% ] 1,1%
Ind. legno e mobile 0,9% ] 3,0% 2,1% ‘U 2,2% 4.2% ] 4,9%
Sostanze e prodotti chimici 22.5% } 3,5% 5,4% |‘ -1,0% 6,6% ] 4,3%
Gomma, prod. mineralinon 4,0% j 182% | 10,2% 6,1% 6,1% ] 3,8%
metalliferi |
Metallurgia, prodotti in metallo 2,6% I -12,3% 7.6% } 1,3% 10,8% I‘ -1,2%
App. elettrici, elettronici, 3.5% 28.9% 7.2% 9.2% 8.3% 7 4%
computer |
Macchinaried apparecchin.c.a. | 18,0% j 154% | 28,4% ] 0,9% 18,0% } 1,5%
Mezzi di trasporto 31,9% ] 102% | 12,6% 11,8% 11,1% ] 16,1%
Fonte: Osservatorio dell’economia di Ferrara - dati al 30 settembre 2015
] I
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Indagine congiuntura - Internazionalizzazione

Caratteristiche del campione Emilia-Romagna

Emilia-Romagna

Rimini

Reggio Emilia

Ravenna

Parma

Ferrara
Piacenza

Modena

Ferrara

Forli-Cesena

M >=50add. ™ 10-49 add. ™ 1-9 add.

Fonte: Osservatorio dell’economia di Ferrara

unioncamers INTELLIGENT EXPORT REPORT - Camera di commercio di Ferrara, 13 gennaio 2016
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m Hanno esportato

= Non hanno esportato

= Hanno
esportato

= Non hanno
esportato
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Performance delle imprese esportatrici

Variazione 2008-2014 del fatturato

Variazione 2008-2014 dell’occupazione
7,5% 4,2%

| dati confermano

I'export come leva
strategica per creare
nuova occupazione e
aumentare il fatturato

-6,8%
Non esport.

0,3%

Esport

Non esport. Esport

Percentuale di imprese resilienti (occupazione e fatturato in aumento) e vulnerabili
(occupazione e fatturato in calo) per classe di export. Anni 2008-2014

7 9 9’30/ ’ % !
70'6% 52' /o

No exp. <10% 10-33% 33-66% >66%
Fonte: Last minute trend - Trade Catalyst W Resilienti M Vulnerabili
# [ R
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INTELLIGENT EXPORT REPORT -

Registroimprese
Smail
Coeweb

Trade Catalyst
Orbis
Aida

Altro...

MILIARDI DI NUMERI

Tutti i dati sulle imprese
dell’Emilia-Romagna
(addetti, bilanci, brevetti,
azionariato, export, ...)

| bilanci di oltre 150milioni

di imprese nel mondo con

dettaglio partecipazioni,
marchi, brevetti, ...

| flussi import-export di
oltre Smila prodotti a
livello mondiale

IER /\

Trasformare miliardi dinumeriin
poche informazioni
con forte valenza strategica

A supporto dei policy maker

A sueeorto delle imerese
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Primo percorso. Analisi dettagliata settore produttivo (fino singolo prodotto)

INTELLIGENT
EXPORT

REPORT
EMILIA-ROMAGNA

Come va il settore?

Quanto sono
competitivo?

Posso esportare?

Posso esportare
di piu?

Quali sono i Paesiche
offrono maggiori
opportunita? |

UTILIZZARE | BIG DATA
PER LINTERNAZIONALIZZAZIONE
TRASFORMARE MILIARD! DI NUMERI, Quali sono i Partner

7 IN POCHE INFORMAZIONI CON FORTE VALENZA commerciali

piu affidabili all’estero?
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INTELLIGENT EXPORT REPORT - IER

[ |
Confronto dei propri dati di bilancio e di competitivita con
le altre imprese, regionali, italiane, mondiali - di | | Per le imprese

= |dimensioni analoghe che operano nello stesso settore. | | esportatrici confronto
“ | Calcolo del CRUSCOTTO DELLA COMPETITIVITA' | | con le strategie delle

Comtrade e
I T ATy | 2/tre esportatricl

ecus g | ﬁ Per le non esportatrici

_ esportabilita del

VOTO COMPLESSIVO: 7,0

Estrazione elenco
dei distributori AFFIDABILI del
proprio prodotto nei mercati scelti

Probability of default PI Credit Limit : i)

MORE 88 0.35% 550th EUR Individuazione dei mercati
X FALCON > W 101% 250thEUR che offrono maggiori opportunita
Spagna; Stati Uniti; Svizzera; Giappone; Polonia;  Laos; Cina; Ghana
Danimarca; Svezia; Australia;  Repubblica ceca; Norvegia;
Canada; Bulgaria Hong Kong; Romania
[P | ]
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Primo percorso. IL POSIZIONAMENTO COMPETITIVO DELL’IMPRESA,,;.;J_ .

INTELLIGENT

Quanto sono

EXPORT
REPORT

EMILIA-ROMAGNA \/’\

competitivo?

Qy Posizionamento
competitivo

@hylmiei dati. Lo stato di
salute dell’impresa

Qﬁ Benchmark con i
principali competitor

UTILIZZARE | BIG DATA
PER LUINTERNAZIONALIZZAZIONE

| TRASFORMARE MILIARDI DI NUMERI, =
. IN POCHE INFORMAZIONI CON FORTE VALENZA
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#2 Siamo competitiviin Europa?

Fatturato Variazione fatturato 2008-2013
mid. . Area EURO

Area EURO 608 37.333 Emilia-Romagna
Emilia-Romagna 4,7% 3,0% lle-de-France 25,9%
lle-de-France 8,6% 4,6%  Rhone Alpes 1%
Rhone Alpes 1,2% 5,6% Lombardia
Lombardia 3,8% 3,0% Cataluna 26 2%
Cataluna 3,5% 2,9% Provence ’
Provence 0,6% 4,1% Andalucia
Andalucia 1,2% 3,0%
EBIT su Fatturato Tassazione su risultato ante imposte
Area EURO Area EURO
Emilia-Romagna Emilia-Romagna 48,4%
lle-de-France 6,7% lle-de-France
Rhone Alpes Rhone Alpes
Lombardia Lombardia 49,8%
Cataluna Cataluna
Provence 6,4% Provence
Andalucia Andalucia

Unioncamere INTELLIGENT EXPORT REPORT - Camera di commercio di Ferrara, 13 gennaio 2016 25
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Un confronto con le regioni Euro. COMPETITIVITA’ E SALUTE y

Profitto per addetto Costo del lavoro per addetto
Area EURO Area EURO 29.580
Emilia-Romagna 1.310 Emilia-Romagna 38.525
lle-de-France lle-de-France 35.449
Rhone Alpes Rhone Alpes 37.599
Lombardia 1.283 Lombardia 37.448
Cataluna 1.468 Cataluna 30.594
Provence Provence 36.886
Andalucia Andalucia

Stato di salute finanziaria delle imprese. Valutazione del rischio di credito

In salute Equilibrate Vulnerabili A rischio
Area EURO 15,7% 38,7% 32,7% 1304 A s
Emilia-Romagna 11,7% 27,5% 42,9% 170, 1R s
lle-de-France 17,0% 37,5% 34,1% 114 R s
Rhone Alpes 17,3% 39,3% 29,0% 134% R s
Lombardia 15,0% 32,2% 39,9% 129 R s
Cataluna 13,6% 44,3% 32,9% o2« I s
Provence 18,3% 36,6% 31,3% 133 I DaarEes
Andalucia 11,6% 39,2% 38,0% 112 [ .

W Insalute ®Equilibrate ™ Vulnerabili ™A rischio
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Imprese con brevetti

Area EURO
Emilia-Romagna
lle-de-France
Rhone Alpes
Lombardia
Cataluna
Provence

Andalucia

Imprese appartenenti a un gruppo

Area EURO
Emilia-Romagna
lle-de-France
Rhone Alpes
Lombardia
Cataluna
Provence

Andalucia

Unioncamere

( Emilia-Romagna ?

5,1%

4,8%

42,7%

48,3%

Imprese con marchi

Area EURO
Emilia-Romagna
lle-de-France
Rhone Alpes
Lombardia
Cataluna
Provence

Andalucia

16,0%

14,0%

Imprese con partecipaz. di controllo

Area EURO
Emilia-Romagna
lle-de-France
Rhone Alpes
Lombardia
Cataluna
Provence

Andalucia
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Un confronto con le regioni Euro. INTERNAZIONALIZZAZIONE E SINTE

Imprese con partecipazioni all’estero Imprese con azionista di riferimento stra.

Area EURO Area EURO

Emilia-Romagna 3,4% Emilia-Romagna

lle-de-France lle-de-France
Rhone Alpes Rhone Alpes
Lombardia 3,5% Lombardia 4,2%
Cataluna Cataluna
Provence Provence
Andalucia Andalucia

Competitivita mm Innovazione Relazioni Internazion.

VOTO COMPLESSIVO: 7,0
M Flessione forte W Flessione media L1 Flessione debole

.1 Crescita debole 1i1Crescita media ©Crescita forte

Siamo competitivi in Europa? Si, per quanto riguarda capacita di stare sui
mercati esteri, di innovare, di fare rete. Siamo meno competitivi per quanto
9 riguardai dati economici e finanziari. Come possiamo migliorare?

INTELLIGENT EXPORT REPORT - Camera di commercio di Ferrara, 13 gennaio 2016 28

( Emilia-Romagna y
Guido Caselli



Si parte dai dati delle imprese...

Cantina
Unioncamere
Emilia-Romagna
SPA

SETTORE: Produzione vino

FATTURATO 2014: 30,4 milioni di
euro
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Societa operanti nel settore

vino - Data di creazione: 23/02/2015 15:32

10.
1.
12.
13.

14.
15.

16.

17.
18.

(=] Esporta

1 diz p [LY v

-~
e

Ragione sociale

TERRE DE VIGNERONS-UNION PRODIFFU

WINMICOLA SERENA S.R.L. INFORMA BREVE V.5. 5 R.L.
UNIO CELLERS DEL NOYA SA

MARCHESI DE' FRESCOBALDI SOCIETA’ AGRICOLA SR.L. (IN
SIGLA MARCHESI DE' FRESCOBALDI CVVERO MOF OVVERD
(AMF.)

TOGNI SPA - IN SIGLA LT. SPA

DOMAINE CLARENCE DILLON

TERRE D' OLTREPO" SOCIETA’ COOPERATIVA AGRICOLA PER
AZIONI PER FINALITA' FPRODUTTIVE POTRA' OPERARE COM LE
DICITURE CA. DI CA. OPPURE CIB BRO

JOSE ESTEVEZ, SA

CASTELLAMI S.P.A.

CHAMPAGNE CHANOINE FRERES
M CHAFOUTIER S A

GESTIONI PICCIMI SRL

CASA E. DI MIRAFIORE & FONTANAFREDDA S.R.L. SIGLABILE
CASA E. DI MIRAFIORE S.R.L.

ARTHUR METZ

SENSIVIGNE & VINI 3.R.L. ED IN FORMA ABBREVIATA
WVINSEM. - V.5.- 8V V. - SEVL

SANTERO FRATELLI & C. - INDUSTRIA VINICOLA AGRICOLA
SANTO STEFANESE - S.P.A SIGLABILE INIVAB.8.-S.FA,
DUCA DI SALAPARUTA 5PA O PIU BREVEMENTE D.D.5. SPA
CANTINE ERMES SOCIETA' COOPERATIVA AGRICOLA

4

Citta

ST VINCENT DE
PERTIGMAS
CONEGLIAND
SANT SADURNI
DANOIA
FIRENZE

SERRA SAN
QUIRICO
PARIS
CASTEGGIO

JEREZ DE LA
FRONTERA
PONTEDERA
REIMS
MERCUROL
CASTELLINA IN
CHIANTI
SERRALUNGA
DALBA
MARLENHEIM
LAMPCRECCHIO

SANTO STEFANC
BELBO
MARSALA
SANTA NINFA

> Chi sono i miei competitor?

Francia

ltalia
Spagna

Italia

Italia
Francia
Italia
Spagna
ltalia
Francia
Francia
Italia

ltalia

Francia
ltalia

ltalia

Italia
ltalia

-~

Fatturato LY
migl EUR

495497 13 12.50

-
.

Quota  Fatturato Trend

di variazione (ultimi tre
mercato % anni)

%

@

49,582 1.31 1633 @

MAPPA COMPETITIVITA’

Il primo passaggio consiste

nell’individuazione dei competitors
|

e g

Produttori di vino di Italia, Spagna
e Francia con fatturato compreso

tra 25 e_50 milioni

La societa Cantine Unioncamere
Emilia-Romagna € la 73esima
Impresa per fatturato tra quelle

selezionate, la 20esima tra le

3 italiane,...
42,809 1.13 1374

@
42,733 113 743 @

42,652 1.3 1424, @

Unioncamere
Emilia-Romagna
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Secondo percorso. MISURARE ESPORTABILITA’ DEI PRODOTTI gﬁ_@

INTELLIGENT
EXPORT

REPORT /
EMILIA-ROMAGNA S

Posso esportare?

Posso esportare
di piu?

&
a Analisi dei flussi export
del cluster imprese dell’Emilia-

Romagna appartenenti alla stessa
classe fatturato e stesso prodotto

o

‘ Analisi dei flussi export

dell’impresa (su
autorizzazione dell'impresa)

Y %R

‘Benchmark con le imprese

UTILIZZARE | BIG DATA .. A
PER LINTERNAZIONALIZZAZIONE j esportatrici del cluster di

' TRASFORMARE MILIARDI DI NUMERI, « appartenenza
IN POCHE INFORMAZIONI CON FORTE VALENZA

3,; o
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Le esportazioni dei produttori di vino dell’lEmilia-Romagna. Dati di sintesi 4 .
e 1 = @ =m .

Quante sono e cosa fanno le altre esportatrici di vino dellaregione?

Dati di sintesi

Valore (in euro Valore medio Imprese  Valore medio .
2014) Quantita unitario esportatrici  per impresa 36,8%
2008 266.984.763 331.263.838 0,806 438 609.554
2012 356.911.256 437.149.275 0,816 567 629.473
2013 392.817.417 408.869.248 0,961 682 575.979
2014 309.395.744 399.962.020 0,774 687 450.358 -26,1%
Valore Quantita Vmu Imprese media impresa
Variazione valore (euro 2014) Variazione quantita Variazione numero imprese
15,9% 20.7% 56,8%
10,1%
20,3%
-21'2% _sz% - 0'?%
-6,5%
2013 2014 08-14 2013 2014 08-14 2013 2014 08-14
Distribuzione cumulata del valore Distribuzione delle esportatrici abituali per variazione dell’'export
Le prime 3 imprese realizzano il 38,4% del valore complessivo
Le prime 5 imprese realizzano il 50,7% del valore complessivo 37,1%
Le prime 10 imprese realizzano il 68,7% del valore complessivo
Le prime 25 imprese realizzano il 86,9% del valore complessivo
Le prime 50 imprese realizzano il 93,7% del valore complessivo
Imprese compresenti, nuove esportatrici e non pil esportatrici 62,9%
2008-2014 2013-2014 46,8%
Valore Quota Valore
Esportatrici abituali 28,7% 61,6% : T 1
[Nuove esportatrici 490 71,3% 264 38,4% 2008-14 2013-14
Non pil esportatrici 241 35,1% 259 37,7% Increscita  m In calo o stazionario
TOTALE 2014 687 100,0% 687 100,0%
e 1 D D |
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Le esportazioni dei produttori di vino dell’Emilia-Romagna. | mercati

| primi 30 Paesi
Irena Irena vawre vdiuldZioneg

Imprese Valore medio Trend M/L Trend breve  M/L Trend Valore medio medio per trend

coinvolte  unitario valore valore imprese M/LVMU per impresa impresa mercato

1 Germania 100.949.712 <) < 1.201.782 <) d
2 Stati Uniti 32.063.477 168 1,86 i N 4« 4« 190.854 i d
3 Federazione russa 19.530.876 21 1,52 T+ ¥ T+ T+ 930.042 T+ d
4 Francia 18.286.669 66 0,64 A - 1+~ 1+~ 277.071 s d
5 Canada 16.353.185 47 3,04 ¢ <+ -+ k3 347.940 ¢ F
6 Regno Unito 12.806.889 40 1,49 W W 1 A 320.172 ¥ ¥
7 Spagna 11.603.826 37 1,23 i < i <L 313.617 i F
8 Ungheria 11.089.869 15 0,31 ¢ his <L <L 739.325 ¢ .
9 Giappone 10.689.866 140 2,30 T+ = +*~ k3 76.356 ¢~

10 Cina 9.950.943 78 1,97 T T+ T T 127.576 i all
11 Messico 9.067.657 17 1,94 T+ T+ T+ T+ 533.392 T+ all
12 Svizzera 7.736.850 252 1,55 4+ - 1+~ 1+~ 30.702 - d
13 Brasile 5.974.981 28 1,69 T+ = 2 T+ 213.392 T+ dl
14 Repubblica Ceca 4.679.398 33 0,63 - - k3 k3 141.800 - F
15 Lituania 4.531.597 13 0,46 T ¥ i 3 = 348.584 1T d
16 Austria 3.362.636 31 0,45 oA i T+ R 108.472 s i
17 Paesi Bassi 3.282.965 33 0,82 4 > 4 = 99.484 ¥ i
18 Slovacchia 2.178.739 15 0,40 i 1> &~ <L 145.249 i F
19 Polonia 1.951.605 26 0,56 i 1 &~ &~ 75.062 i F
20 Danimarca 1.667.166 31 2,69 @ @ i i 53.780 @ all
21 Belgio 1.634.156 41 1,93 i < 4 4 39.857 i F
22 Ucraina 1.171.020 7 1,61 ¢ ¢ k3 -+ 167.289 ¢ all
23 Svezia 1.156.375 21 1,80 i T 1+ 1+ 55.065 i dl
24 Israele 1.094.038 8 1,87 T e 4« N 136.755 T d
25 Portogallo 1.043.629 g 1,19 T+ e = ¥ 130.454 + d
26 Norvegia 1.031.255 43 2,87 s = + T+ 23.983 L d
27 Australia 956.822 40 2,22 - A k3 k3 23.921 ¥ dl
28 Finlandia 929.947 14 2,45 ¢ T+ T T 66.425 - all
29 Nigeria 859.291 30 1,60 T T+ 4« “5 28.643 i all
30 Hong Kong 669.378 44 4,40 ¢ T+ T+ - 15.213 - all

[ = == I
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Cantine Unioncamere SPA. Benchmark con il cluster di riferimento 3

- INDICATORI
A
CONFRONTO

Valore valore PRESENZA
Quota medio Variazione Walore Quota medio  Variazione SUL DINAMICAA  PREZZI A

Confronto con le imprese del cluster

2014 unitario gquota 2014 2014 unitario quota MERCATO CONFRONTO COMNFRONTO

1 Germania 24750 30,0% 0,63 -253% 17.469  74,9% 0,66 -5,0% @ R ="
2 Ungheria 10.380 12,6% 0,33 -37,1% - @

3 Francia 5801 7,0% 1,29  -44,3% - @

4 Spagna 3.844  47% 1,07 -452% - )

5 Giappone 3.686 4,5% 2,56 5,5% 184  0,8% 1,28  -50,0% @ 4 b
6 Canada 3.459  4,2% 1,64  -3,9% 1.469  6,3% 1,78  12,3% ) 4+ =
7 Stati Uniti 2692  3,3% 2,05 -33,3% 146 0,6% 1,71 -85,1% @] s =
8 Messico 2351 2,9% 2,07 112,6% - @)

9 Federazione russa 2.010 2,4% 1,34 -14,0% 48 0,2% 1,10 J ED
10 Repubblica Ceca 1.795  2,2% 0,85 -17,1% - -100,0% @) >

11 Cina 1.667 2,0% 1,82  28,5% 206 0,9% 1,66 113,2% ) E's =
12 Austria 1544 1,9% 0,51 -43.8% 240 1,0% 0,39  189,9% ) 4+ =
13 Lituania 1420 1,7% 0,50 -20,7% 976  4,2% 0,38 -8,8% "] N =
14 Regno Unito 1.400 1,7% 1,53  -7,7% 80  0,3% 1,97 51,1% @) 3 E B
15 Paesi Bassi 1.367 1,7% 1,28  28,0% 16 0,1% 1,83 ) ) i
16 Svizzera 1.200  1,6% 0,71  66,5% 1.144  4,9% 0,66  105,4% ) + =
17 Belgio 1133 1,4% 1,39 -14,2% 129  0,6% 0,72  -16,6% @) s -+
12 Ucraina 967  1,2% 1,34 -48,3% - @)

19 Romania 947  1,1% 1,24 -64,9% - -100,0% ) .

20 Polonia 897 1,1% 1,17  -53,4% 47  0,2% 1,36 -5,9% @) 1 =
21 Finlandia 565  0,7% 2,56  178,3% 491 2,1% 2,56  254,4% @ '8 =

yCome va il mio export?
IDaI confronto con le altre esportatrici di vino della regione ho la possibilita
¥ diindividuare i mercati «forti» e quelli «deboli».
| | |
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Quali sono i Paesi che

INTELLIGENT
EXPORT

REPORT y
EMILIA-ROMAGNA \<;KL *

/@3 Analisi dei flussi
‘ export mondiali

offrono maggiori
opportunita?

e
" Last minute Trend (i dati
dell’export italiano aggiornati

trimestralmente)

<>3Aercati driver, pit stop
e mercati in rimonta

PER LINTERNAZIONALIZZAZIONE
e ————

UTILIZZARE | BIG DATA j

TRASFORMARE MILIARDI DI NUMERYI,
IN POCHE INFORMAZIONI CON FORTE VALENZA
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Last minute trend. VINO SPUMANTE

Valore

Valore export Var. Var. medio Fascia Opportunity
Paese (.000) Quota export quantita unitario rend Prezzo Index

—

Mondo 406.391  100,0%  23,5%  20,3% 3,54 o = o
1 Regno Unito 98.365 242%  50,6%  56,3% 299 1 = Jll
2 Stati Uniti 93.371 23,0%  47,3%  45,7% 3,67 1t = Jll
3 Germania 36.405 9,0% 6,1% 4,8% 3,58 E’,> = ol
4 Svizzera 23.902 59%  31,7%  18,5% 4,90 A = il
5 Belgio 16.270 40%  42,8%  22,1% 3,97 A = o
6 Giappone 13.277 3,3% 13,4% -2,8% 4,84 E’,> = ol
7 Francia 11.526 2,8%  23,9% -3,1% 3,13 A = o
8 Svezia 11.232 2,8%  13,8% 9,4% 3,85 = = o
9 Austria 8.921 2,2%  -46,5%  -48,1% 3,80 i =
10 Canada 8.616 21%  31,1%  29,5% 4,82 A = o
11 Russia 7.886 1,9%  -17,9%  -22,5% 2,99 It =
12 Paesi Bassi 6.507 1,6%  46,1% -8,1% 6,95 A 5 "
13 Norvegia 6.330 1,6% 5,2% 5,8% 4,30 = = o
14 Cina 6.264 1,5% 7,9% -3,6% 2,54 = = o
15 Australia 4.296 1,1% -1,2% 1,8% 4,02 ¥ = .
16 Danimarca 4.094 1,0% 13,4% 10,5% 3,61 E'/ = a
17 Spagna 3.699 09%  51,9%  56,0% 4,08 1 = ol
18 Lettonia 3.334 08% -62,8% -61,5% 3,52 ¥ = .
19 Finlandia 3.263 0,8% 62%  12,1% 3,28 = = o
20 Polonia 2.778 0,7%  86,6%  782% 3,09 1 = ol
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Mappa delle opportunita. VINO SPUMANTE /\j

Vini spumanti di uve fresche

MERCATI DRIVER MERCATI PIT STOP MERCATI IN RIMONTA

Regno Unito Austria Peru

Stati Uniti Russia Repubblica Dominicana
Svizzera Australia

Spagnha Lettonia

Polonia

Vini spumanti di uve fresche DOP o IGP escluso Asti spumante e Champagne

MERCATI DRIVER MERCATI PIT STOP MERCATI IN RIMONTA

Regno Unito Austria Lettonia
Stati Uniti Giappone Romania
Francia Paesi Bassi Israele
Polonia Messico
Lituania

? Quali sono i mercati che offrono maggiori opportunita?

L'incrocio delle informazioni sui flussi export mondiali con quelli last minute trend e
le previsioni macroeconomiche di ciascun Paese consente di individuare i mercati
piu favorevoli
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Quarto percorso. COMPETITIVITA” E SALUTE

INTELLIGENT
EXPORT

Quali sono i Partner

REPORT | commerciali
/\ " piu affidabili all'estero?
EMILIA-ROMAGNA \@ \
r &3
, ‘ Elenco partner
‘ commerciali
N
Scheda partner
‘ commerciali
UTILIZZARE | BIG DATA
PER LINTERNAZIONALIZZAZIONE
I TRASFORMARE MILIARDI DI NUMERI,
~ INPOCHE INFORMAZIONI CON FORTE VALENZA
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Elenco distributori di vino nell’area di Varsavia con rating da AAA a BB

- Ok, ho individuato i mercati dove avviare I'attivita di export. A chi mirivolgo?
Vini spumanti di uve fresche

MERCATI DRIVER MERCATI PIT STOP MERCATIIN RIMONTA

Regno Unito Austria Peru
Stati Uniti Russia Repubblica Dominicana
Svizzera Australia

Spagna Lettonia

_Distributori di vino nell’area di Varsavia con rating da AAA a BB
pr- [€2E[Aral

(Turnover)
EUR|’4LXE class-
Company name i Last avail. yr curnint

1. X [ [¥ CARLSBERG POLSKA SP. 7 0.0. PL12 - Mazowieckie WARSZAWA

2. X [ [¥ PREMIUM DISTRIBUTORS SP. Z 0.0. PL12 - Mazowieckie WARSZAWA

3. X [J [f BROWN FORMAN POLSKA SP. Z 0.0, PL12 - Mazowieckie WARSZAWA

4. X [J [¥ AMBRAS.A. WARSZAWA

5. X 0O [¥ BACARDI MARTINI POLSKA SP. 7 0.0. PL12 - Mazowieckie WARSZAWA

6. X [J [¥ CENTRUM WINA DYSTRYBUCJA SP. 7 0.0. PL12 - Mazowieckie WARSZAWA

7. X [J [¥ MV _POLAND SP. 7 0.0. PL12 - Mazowieckie WARSZAWA

8. X[O [¥ PWWSP. 7 0.0, PL12 - Mazowieckie WARSZAWA

9. X [J [¥ WARMET SP. Z 0.0. PPUH PL12 - Mazowieckie LOCHOW

10. X [J [¥ ART-MAR A. GOZDOWSKI, M. GOZDOWSKI, K. GOZDOWSKI S.J. PL12 - Mazowieckie GOSTYNIN

Elenco dei distributori di vino dell’area di Varsavia ritenuti affidabili in quanto con rating

positivo. Possibilita di selezionarli sulla base di tutti gli indicatori di bilancio.
e —
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INTELLIGENT EXPORT REPORT - IER 5D
\/ IERA

SOﬂO 1 Confronto dei propri dati di bilancio e di competitivita con
. — le altre imprese, regionali, italiane, mondiali - di | | Per le imprese
com pet | tl VO ? | _ldimensioni analoghe che operano nello stesso settore. | | esportatrici confronto
" __—— | calcolodel CRUSCOTTO DELLA COMPETITIVITA | | con le strategie delle
’“ :A B ute nnovarzione lazionl nternazion. a“re espona‘r“c"'
POSSO . m = : 31 ,1 / - = | Per le non esportatrici
9 T e " | valutazione della
esportare? VR Conay exmn 7 esportabilita del
Dove?
Estrazione elenco
con Cc h i ? dei distributori AFFIDABILI del
" proprio prodotto nei mercati scelti

Probability of default
more sse 0.35% 550 th EUR

Individuazione dei mercati
che offrono maggiori opportunita

= MERCATI ORIVER MERCATI PIT STOP ERCATY 1N R
Spagna: Stati Unai Svizzera; Glappone:; Polonia;  Laos: Cina; Ghana
o o Svwiie; A { eca; wia
Canada: Bulgaria Hong Kong: Romania

780

" 1.01% 250 th EUR

INTELLIGENT

EXPORT

REPORT
N
7

| IER ha I'ambizione di rispondere a
tutte queste domande.

Posso esportare?

S ea Ha 'ambizione di essere una

pT—— bussola per orientare le scelte

O eeani: N dell'impresa, un traduttore di
TR, numeri in fatti ed evidenze.
| ‘ o comvnercial Sta all'impresa con le sue

competenze distintive trasformarili
in strategie ed azioni.
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FINANZIAMENTI E SERVIZI PER ESSERE

PROTAGONISTI SUI MERCATI INTERNAZIONALI

enterprise QW Unioncamere

relg{\(l\)lg?‘k h( Sl mEler ( Emilia-Romagna ,

m Lombardia
lllllllllllll

GRAZIE

da oggi: PAOLO MONTESI

INTELLIGENT per info:
EXPORT
REPORT

EMILIA-ROMAGNA

\  Viale Aldo Moro, 62 - Bologna
’\? * 051.6377041
paolo.montesi@rer.camcom.it

You
Tube

www.ucer.camcom.lt[ 1er



mailto:paolo.montesi@rer.camcom.it
https://www.facebook.com/UnioncamereEmiliaRomagna
https://twitter.com/unioncamereER
https://www.youtube.com/user/unioncamereER

