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Scopriamo la maturita digitale delle MPMI italiane.
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f=a—  Una mappatura della transizione digitale

Nel 2017-2018 emergono 5 gruppi di -‘:ﬁ:ﬁ» e
transizione digitale, i cui opposti sono: COMPIUTE | oecave ol matairs
1) «Indifferenti» ALl

>50% in quasi tutta la manifattura .

(tranne farmaceutica, elettronica, 22,0% ©

altri mezzi di trasporto, bevande) ViNCoLATE |

~70% nella manifattura tradizionale

2,3%
DIGITALI
INCOMPIUTE

2) «Digitali compiute»

1

Tlc (35%), informatica (23%), bevande 63.0% | it
(11,7%) e farmaceutica (11,2%). INDIFFERENTI B fes G020 o w e

“CRESCERE IN DIGITALE"” PER ESSERE COMPETITIVI SUI MERCATI NAZIONALI E INTERNAZIONALI % S b

c Ferrara ¢



Una mappatura della transizione digitale

Forti differenze in base alla
dimensione:

- Ampia presenza di “Indifferenti”
(66%) tra le piccole imprese;

Nelle "Digitali compiute” e “Digitali
incompiute”, nel 2016-17 1 impresa
su 2 ha aumentato i posti di
lavoro di circa il 3,5%, (totale
sistema: +0,6%).

| cinque gruppi di propensione alla trasformazione digitale, per

dimensione delle imprese
(Percentuali di imprese; unita con almeno 10 addetti)

193

173

11,6

21,7

241

Piccole Medie Grandi Totale

u Indifferenti
= Sensibili

u Sensibili vincolate
= Digitali compiute

Digitali incompiute
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IN DIGITALE

La percentuale di addetti Limpresa ha un proprio Il sito web dell'impresa Limpresa utilizza almeno Limpresa utilizza La percentuale delle
che utilizzano computer sito web offre almeno uno tra i uno dei social media pubblicitd a pagamento  vendite via Web o via Edi
connessi & superiore al seguenti servizi: accesso specificati [social su Internet sul totale dei ricavi &
50% del totale a cataloghi; tracciabilita network, blog aziendale, superiore o uguale all'1%
ordinazioni: sito multimediale, wiki]
personalizzazione
prodotti;
personalizzazione
contenuti

@ 1049 @ 5099 O 100249 @ +250 @ Totale
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,H'DIGME Una mappatura della transizione digitale

Imprese e ICT in Italia B0 Istat oo

AN NO 2018 i Statistica

22,5%

g o acqwsta
194 2% |j13,0/t3 n - servizi
194,70 usa stampanti 3D di cloud
utilizza computing
connessioni
in banda larga ‘
fissa 0o mobile :

I'8 7 0~ .

usa robot .,

i o\ e . forma
; o : . : : o inlCT
® i112,1% i17,1% = P isuoi

s

: analizza ;
. o vende via web - addetti
i171,4%

big data
ha un sito web i110,7%

del fatturato o I
Tuttiidatisona riferiti ad imprese %ﬁ da Vendlte on lll"lE In ICT

con almenaic addetti.
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Il digitale e la sua considerazione

4,4%
di PIL investito in ICT contro il 6,8% media UE*

25° 4/10

POStO Imprenditori dichiarano che internet non serve
1/3
PMI italiane attive sul WEB

- - 1/5

pOSI’ZIOI‘l_e PMI che utilizzano i Social Media

dell’Italia nella 3/10

classifica UE Della popolazione italiana non usa Internet
56/10

Della popolazione non ha competenze digitali di base
DESI: Digital Economy and Society Index (2017) della Commissione Europea - * Netconsulting Cube anno 2018
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ECCELLENZE _ _
IN DIGITALE E-commerce in Italia

Soloil 10% il potenziale digitale gia utilizzato dal’Economia italiana
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N DIGFIAI.E

L'Economia Diqgitale 2018
INI]I[:E EGONOMIA DIGITALE E SOCIETA (DESD 2018

fonte: Commissione UE

.NlIIEITWIT.i. . CAPITALE UMANO USO DI INTERNET . E-COMMERCE SERVIZI PUBBLICI DIGITALI
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L 'andamento del mercato digitale per settori - anno 2018

4,4%

ILDIGITALE
SUL PIL
Lincidenza

del digitale sul Pil
in Italia @ ancora
nettamente
inferiore
allamedia

degli altri Paesi
europeiche

nel 2018

& stata del 6,8%

I numeri dell’ecosistema

L’ANDAMENTO DEL MERCATO DIGITALE NEI SETTORI
Valore di mercato 2018 in milioni di euro e crescita % 2018/2017

7%
Industria
8% Utilities 7.929
1.780 S

52%

Assicurazioni
o | N 20101 . .
5,1%

Valore di mercato
2018 in milioni di
euro e crescita %

Distribuzione

4% e servizi
S SR 4.460 Banche
1.580 4,9% 7.578 2018/2017
4,3% Travel & 4,6%
- Transportation
2,450
3,9% s
_ ’ Fonte Anitec-
Difesa
1.039 .
2 2 , Assinform
Enti locali
e 1.201 Pubblica
0,5% amministrazione TBIEC;"::&?:Z'O‘
centrale 8.551
1.900 1.7%
o% 0,3%
1.000 2.000 3.000 4.000 5.000 5.000 7.000 B8.000 9.001
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MM Ricerca online di Made in Italy (2013-2017)

+ 2 4 % interesse per il Made in Italy e argomenti correlati

(frequenza relativa di ricerca) : "
Germania +36%  Ryssia +10%

Canada +15%

USA +15%

_)___(_Z__In_a_ +11%

Australia +20%

P 4

FONTE: Google Trends 2013-2017

Brasile, Argentina +10%
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ECCELLENZE
IN DIGITALE

) COSA ABBIAMO FOTOGRAFATO: DIGITALIZZAZIONE UNA QUESTIONE DI DIMENSIONI? Fi

—

LIVELLIDI oo

DIGITALIZZAZIONE

e

LIVELLI DI DIGITALIZZAZIONE PER CLASSE DI ADDETTI*

3%

4%

10%

%

10%

SELFI4.0

"

i CAMPIONE DIGITALE
) ESPERTO DIGITALE
J SPECIALISTA DIGITALE

- APPRENDISTA DIGITALE
| ESORDIENTE DIGITALE

CLASSE Di ADDETTI

*Dati aggiornati a Gennaio
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ECCELLENZE
IN DIGITALE

) COSA ABBIAMO FOTOGRAFATO: DIGITALIZZAZIONE UNA QUESTIONE SETTORIALE? Fj

/— LIVELLO DI DIGITALIZZAZIONE PER SETTORE ECONOMICO*

LIVELLI DI
DIGITALIZZAZIONE o

@ CAMPIONE DIGITALE
) ESPERTO DIGITALE
J SPECIALISTA DIGITALE
@ APPRENDISTA DIGITALE
| ESORDIENTE DIGITALE
o

2% 4% 3%

16%

23%

31%

3% 2% 3%
23%
23%
35%
25%
16%
12% 6%

INDUSTRIA IN
SENSO STRETTO

10% 10%

AGRICOLTURA ALTRI SERVIZI COMMERCIO COSTRUZIONI

SETTORI ECONOMICI

PUBLIC UTILITIES

LA DIGITALIZZAZIONE PER SETTORE ECONOMICO

AREE
AZIENDALI
PIU O MENO

DIGITALIZZATE /

< LOGISTICA

g

CLIENTI
PROCESSI
DECISIONAL} J
ACQUISTI
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“"CRESCERE IN DIGITALE"” PER ESSERE COMPETITIVI
SUI MERCATI NAZIONALI E INTERNAZIONALI

'ECCELLENZE
IN DIGITALE

Grazie per |'attenzione

Andrea Migliari

Responsabile Sistema Qualita, Comunicazione e Progetti speciali
Camera di commercio di Ferrara

“CRESCERE IN DIGITALE"” PER ESSERE COMPETITIVI SUI MERCATI NAZIONALI E INTERNAZIONALI



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13

